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Resumo: Cultura e Ciéncia sio muitas vezes consideradas dois fenémenos
distintos e em geral pertencentes a editorias especificas de jornais. Em revis-
tas, subdivididas em técnicas, cientificas e culturais, a cisio parece ser ainda
maior. Contudo, a revista piaui, prioritariamente de divulgagio cultural, abor-
dou no més de agosto de 2009, a chegada de 1.600 toneladas de lixo vindo
da Inglaterra, na matéria “O lixo da Inglaterra é nosso”. A partir deste texto
pretende-se avaliar a polémica que gira em torno de temas como preservagio,
rotas de descarte de lixo no primeiro e no terceiro mundo e coleta seletiva. As
questdes que motivam a presente reflexio sio: como o tema preservacio do
meio ambiente ¢ tratado numa revista de divulgagio cultural? Quais escolhas
formais, lembrando que forma é contetddo (Adorno, 2003), foram realizadas
(diagramagio, imagens)? Em que medida, questoes cientificas da preservagio
ambiental sio abordadas e problematizadas por questées culturais? Como o
recurso da narrativa literdria, comum na revista ¢ utilizado na abordagem am-
biental? Quais os argumentos presentes e as perspectivas de enquadramento:
politico, econdmico, social?
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Abstract: Culture and Science are most part of the time considered as two
different phenomena and in general belonging to specific sections of newspapers.
In magazines, divided in technical, scientific and cultural, the clash seems to be
even bigger. However in the magazine piaui, which firstly deals with cultural
divulgation, discussed in August, 2009, the arriving of 1600 tons of garbage that
came from England, in the report “O lixo da Inglaterd é nosso” (“The garbage from
England is ours”). By reading this text I try to evaluate the issue about themes as
preservation, the course of garbage disposal in developed and undeveloped countries
and also the selective garbage collection. The questions that motivate this reflection
are: how the theme of environment preservation is dealt in a cultural divulgation
magazine? Which formal choices, noting that form is content (Adorno, 2003), were
made (layout, images)? How scientific subjects related to environment preservation
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are approached and questioned by culture? How the literary narrative, common in
the magazine is used in the environmental approach? Which arguments are made
according to the magazine perspective: political, economic and social arguments?

Keywords: Science; Culture; Environment, Garbage and piaui magazine

JORNALISMO DE REVISTA: CARACTERISTICAS E HISTORIA

O termo revista pode ser definido como uma publicacio
periédica de formato e temdtica variados. O veiculo se difere
do jornal impresso devido ao seu /layout, ou seja, hd uma maior
exploragio dos recursos visuais, melhor qualidade de papel e
de impresso e liberdade na diagramacio e utilizagio de cores.
Além do tratamento visual, a revista se difere do jornal no quesito
textual, ou seja, sem o imediatismo caracteristico dos jornais
didrios, as revistas pretendem abordar os fatos ja divulgados por
outros meios de comunica¢io de maneira mais contextualizada.
Outra caracteristica marcante do género revista ¢ a segmentacio
de assuntos e de publicos.

Segundo Scalzo (2004), a primeira revista de que se tem noticia
foi publicada em 1663 na Alemanha e se chamava Erbauliche
Monaths-Unterredungen (Edificantes Discussdes Mensais). Apesar
de possuir estilo de livro era considerada uma revista porque seus
artigos versavam sobre um mesmo assunto, a teologia, por ser
voltada para um publico especifico e porque se propunha a sair
periodicamente.

A revista alemi inspirou diversas publicagdes semelhantes
pelo mundo como o Journal des Savants na Franga em 1665, o
Giornalli dei Litterati na Itdlia em 1668 e o Mercurius Librarius
ou Faithfull Account of All Books and Pamphlets na Inglaterra em
1680.

Todas essas publica¢des, mesmo nao utilizando o termo “revista’ no nome
(isso s aconteceria em 1704 na Inglaterra) e parecendo-se demais com
os livros, deixam clara a missao do novo tipo de publicacio que surgia:
destinar-se a publicos especificos e aprofundar os assuntos — mais que os
jornais, menos que os livros (SCALZO, 2004: 19).
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Quase uma década depois do surgimento da primeira
publicagio em estilo revista, nasce na Franca em 1972 Le Mercure
Galant, com noticias curtas, anedotas, poesia e modelo eficaz
e popular. A primeira revista mais préxima das que existem no
mercado atualmente surgiu em Londres em 1731. 7he Gentleman s
Magazine foi inspirada nas grandes lojas que vendiam um pouco de
tudo e apresentava diversos assuntos de maneira leve e agradavel.
“O termo magazine, a partir de entdo, passa a servir para designar
revistas em inglés e em francés. Na sequéncia, em 1749, surge a
Ladies Magazine, que langa mao da mesma receita para o pablico
feminino” (SCALZO, 2004: 19).

As primeiras revistas americanas (American Magazinee General
Magazine) sao datadas de 1741. Muitos titulos foram importados
da Europa e deram inicio ao que é hoje um dos maiores mercados
de revistas do mundo, com cerca de seis bilhoes de exemplares
vendidos por ano.

Durante o século XIX o género revista ganhou espaco e ditou
moda na Europa e nos Estados Unidos.

Com o aumento dos indices de escolarizagio, havia uma populagio
alfabetizada que queria se instruir, mas no se interessava pela profundidade
dos livros, ainda vistos como instrumentos da elite e pouco acessiveis.
Com o avango técnico das gréficas, as revistas tornaram-se o meio ideal,
reunindo vdrios assuntos num sé lugar e trazendo belas imagens para
ilustrd-los. Era uma forma de fazer circular, concentradas, diferentes
informagoes sobre os novos tempos, a nova ciéncia e as possibilidades
que se abriam para uma populagio que comegava a ter acesso ao saber.
A revista ocupou assim um espago entre o livro (objeto sacralizado) e o
jornal (que s6 trazia o noticidrio ligeiro) (SCALZO, 2004: 20).

O aumento das tiragens também proporcionou um maijor
interesse por parte dos anunciantes e, com o financiamento da
produg¢io, o prego dos exemplares pdde ser reduzido, fazendo com
que as publicagoes ficassem cada vez mais acessiveis 2 populacio.
E ¢ nesse contexto que nasce o mercado das revistas como uma
parte da industria de comunicagio de massa.
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De acordo com Scalzo (2004), enquanto os jornais didrios
ou semanais nasceram e cresceram engajados e envolvidos com
tendéncias ideoldgicas, partidos politicos e com a defesa de causas
publicas, as revistas assumem um papel importante na educagao,
na ciéncia e na cultura.

O jornalismo de revista no Brasil

As primeiras revistas brasileiras sio datadas do século XIX.
Devido a vida efémera, muitas publicagoes eram chamadas de fo-
lhetos ou ensaios. A primeira revista do Brasil surgiu nesse con-
texto em 1812 em Salvador, na Bahia e era denominada As varie-
dades ou ensaios de Literatura.

Com apenas duas edi¢oes publicadas As variedades, como era
conhecida, divulgava discursos sobre costumes e virtudes morais
e sociais, extratos de histdrias antigas e modernas, nacional ou es-
trangeira, resumos de viagens, trechos de autores cldssicos, artigos
que de alguma maneira se relacionavam com estudos cientificos,
para que a populagao pudesse sentir a importincia das novas des-
cobertas filoséficas, e algumas anedotas. Outras publicagdes in-
fluenciadas pela primeira revista brasileira surgiram nesse periodo,
no entanto, eram em geral institucionais e eruditas, ou seja, muito
diferente da concepg¢io do género revista que temos hoje.

No ano de 1827 surge a primeira revista especializada do
Brasil: O Propagador das Ciéncias Médicas, érgao da Academia de
Medicina do Rio de Janeiro que era dedicado aos novos médicos
que comegavam a atuar no pais.

No século XX as revistas comegam a ter definigio e espago
diferenciado do jornal, que estava passando por mudangas estru-
turais na época e deixando de ser todo literdrio para adotar uma
linguagem mais informativa.

E um pouco dessa transformagio que decorre a proliferagio das revistas

ilustradas que ocorre a partir dai. Nelas que irdo se refugiar os homens

de letras, acentuando a tendéncia do jornal para caracterizar-se definiti-
vamente como imprensa: as revistas passarao, pelo menos nessa fase, por
um perfiodo em que sao principalmente literdrias, embora também um

pouco mundanas e, algumas, criticas (SODRE, 1999: 217 apud NASCI-
MENTO, 2002: 16).
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Nessa época se destacavam titulos como A Rua do Ouvidor
(1900), Revista da Semana (1901), llustracio Brasileira (1901), O
Minarete (1903), Kosmos (1904), Renascenca (1904), A Vida Mo-
derna (1907), FonFon (1907), Careta (1908), Revista Americana
(1909), O Pirralho (1911), A Cigarra (1913) e Selecta (1915).

No ano de 1928 surge o marco do jornalismo em revista:
O Cruzeiro, publicagio desenvolvida por Carlos Malheiros Dias
que, juntamente com A Cigarra, integrava o grupo do empresirio
Assis Chateubriand, os Didrios Associados. O Cruzeiro circulou
até 1975 e se consolidou no género revista devido ao seu pionei-
rismo no estilo reportagem.

Em 1952, Adolpho Bloch langa a revista Manchete, que al-
cangou popularidade devido a sua concepgao mais moderna, com
maior espaco destinado para fotos e com reportagens histéricas
como a que relatou a inauguragio de Brasilia em 1960 (NASCI-
MENTO, 2002).

Outro marco do jornalismo de revista no Brasil foi o lan-
camento da revista Realidade em 1966 pela Editora Abril, que
atingiu a marca de 500 mil exemplares vendidos e circulou até
1975. Realidade obteve grande reconhecimento devido as suas
investigacdes aprofundadas, textos bem elaborados e ensaios fo-
togrificos que se destacavam em relagdo a outras publicagoes. “A
revista tornou-se conhecida pela abordagem investigativa dos fa-
tos e foi considerada exemplo de qualidade jornalistica” (NASCI-
MENTO, 2002: 17).

Em 1968, a Editora Abril lanca a revista Veja, que consegue
conquistar seu espago no mercado editorial mesmo com as restri-
¢oes impostas pela censura do governo militar.

Com a consolida¢io do mercado editorial brasileiro, centenas
de revistas chegaram nas bancas em busca de novos nichos de
mercado. A diversificagiao do publico leitor permitiu que propos-
tas editoriais bastante singulares ganhassem forca e se efetivassem
sob a forma de publicagées.

No campo da divulgacio cultural, as revistas Senhor (1959 —
1964), da Editora Delta e Realidade (1964 — 1976), da Editora

Abril, trouxeram uma concep¢ao distinta do préprio conceito de
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cultura. Se na primeira, o putblico alvo era sobretudo o homem
cosmopolita, intelectualizado, em didlogo com as produgoes cul-
turais; na segunda, o grupo almejado, agora bem mais amplo,
eram jovens e pessoas com interesse nas transformagdes sociais e
culturais que aconteciam pelo mundo e se desdobravam no Bra-
sil. Ambas as produgoes traziam textos de leitura agraddvel, com
recursos literdrios diversos e grandes reportagens.

Em Senhor, uma cultura beletrista, em Realidade, uma cultu-
ra multiforme e em transformagao constante. Cabe marcar que o
predominio das gravuras nas capas da revista Senbor, bem como
o layour diferenciando demonstravam apreco estético. Por outro
lado, na publicagio da Editora Abril, o uso de fotografias de en-
trevistados nas capas, em geral pessoas polémicas, trazia em seu
bojo o desejo de confrontar opinides, de literalmente desestabili-
zar o status quo.

PROPOSTA EDITORIAL, O NOVO JORNALISMO E O JORNALISMO LITE-
RARIO DA REVISTA PrAUT

Em certa medida é possivel dizer que a piaui dialoga com
as revistas Senhor e Realidade, sobretudo porque ela faz parte de
um devir histérico, quer-se dizer de uma linha de publicagoes nas
quais os elementos do novo jornalismo sio evocados. Entre eles
estao: a valorizacao da grande reportagem, a imersao do jornalista
noutro ambiente que nao o dele, a licenga poética e o desejo de
explorar assuntos e perfis com maior profundidade.

Segundo Tom Wolfe, em 1969, ninguém do mundo literdrio
poderia descartar a expressio New Journalism enquanto género
inferior (2005:48), o que evidenciava que a lacuna deixada pelos
romancistas havia dado espago para os jornalistas usarem as técni-
cas dos textos de ficcao.

(...) Os anos 60 foram uma das décadas mais excepcionais da histéria
americana em termos de costume e moral [...] Todo esse lado da vida ame-
ricana que aflorou com ascensio americana do pds-guerra enfim destam-
pou tudo — os romancistas simplesmente viraram as costas para tudo isso,
desistiram por descuido. E restou uma enorme falha nas letras americanas,
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uma falha grande o suficiente para permitir o surgimento de um desengon-
¢ado caminhio-reboque Reo como o Novo Jornalismo (2005: 51).

Além das mudancas no 4mbito dos costumes e da moral, o
movimento foi impulsionado pelas coberturas realizadas durante
as duas grandes guerras mundiais e, depois, durante a Guerra do
Vietna, em que a dramaticidade do vivido, do que era experimen-
tado pelos jornalistas, nao poderia ser revelada de forma objetiva,
somente enquanto nimeros, estatisticas, conquistas ou derrotas.
Diante da barbérie, do contetddo vivenciado — lembrando que
muitos jornalistas passavam boa parte do seu tempo junto com
soldados durante a cobertura —, era preciso dar sentido a matéria
do vivido, ou pelo menos tentar...

Nessa tentativa de dar sentido, surgiram textos mais longos,
nos quais a dinimica da pirimide invertida’ jd nao se aplicava
mais, ou pelo menos se tornou mais dificil de ser aplicada. Era
preciso ir além, isto é, buscar pelas principais implicagoes geradas
pelos elementos ‘que’, ‘quem’, ‘quando’, ‘onde’, ‘por qué’ e ‘como’,
sendo que essas relagdes nao poderiam ser estabelecidas somente
no lide. De fato, quando encarados em conjunto, tais elementos
refletem uma andlise ¢ uma forma de enxergar o mundo bastante
particular, evidenciando um estilo que diz respeito a um jornalis-
ta-escritor.

Estilos diversos marcam a publicagao piaui. Contudo, muitas
matérias nao sao assinadas mesmo contendo criticas politicas con-
tundentes. Mais do que uma forma de isentar aquele que escre-
veu, colocando a responsabilidade sobre a publicagao, existe uma
tentativa de desestabilizacio da noc¢ao de autoria tio cara a nossa
sociedade nas secoes “chegada”, “esquinas” e “despedida’.

Cabe lembrar, que sempre hd jornalistas ou escritores convi-
dados e nestes casos os textos sao devidamente assinados. Mesmo
assim, o estilo irdbnico e brincalhio d4 o tom da revista. Trata-se

3 Constitui uma visao da atividade jornalistica que definiu que uma noticia deve ser
escrita na ordem de uma pirAmide invertida, como se ela, a noticia, fosse finalizada
dentro da prépria légica do texto. Para isso, era preciso estabelecer uma hierarquia da
informagio, com os dados mais importantes logo no primeiro pardgrafo e os demais
elementos estruturados dentro desta dinAmica.
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de uma revista bem humorada, mas que nem por isso deixa de ser
critica, pelo contrdrio, é justamente através do humor e da ironia
que sio realizadas as criticas mais contundentes.

A revista foi definida pela jornalista Sylvia Colombo, em re-
portagem a Folha de S. Paulo (Anexo 1), como uma “mistura
de reportagens ao estilo new journalism (ou jornalismo literdrio)
com cronicas, perfis e didrios — de temas preferencialmente nacio-
nais —; além de textos ficcionais”.

Outro ponto salutar defendido desde o langamento da publi-
cagio ¢ a inexisténcia de um posicionamento politico especifico.
Quanto ao fato de muitas matérias nio serem assinadas, Mdrio
Sérgio Conti, jornalista e diretor da publicacio explica: “Achamos
que a revista tem de ter uma voz prépria. Matéria assinada virou
um fetiche, e queremos um pouco menos de ego” (Anexo 1).

Em linhas gerais a proposta da piau#* dialoga com o novo jor-
nalismo, mas desestabiliza um de seus preceitos bdsicos: a autoria.
Ao fazer uso de técnicas literdrias como ambientacio, descricio de
personagens, utilizacao de construgdes sintdticas inusitadas, com
prioridade para o texto (vide a quantidade de texto por pdgina
presente nas diversas edicoes) faz-se da palavra, ou melhor, o fas-
cinio pela palavra, o principal personagem-autor da revista.

O MEIO AMBIENTE ENQUANTO PAUTA DA CULTURA

Cultura e Ciéncia sio muitas vezes consideradas dois fend-
menos distintos e em geral pertencentes a editorias especificas de
jornais. Em revistas, subdivididas em técnicas, cientificas e cultu-
rais, a cisao parece ser ainda maior. Contudo, a revista piaui, prio-
ritariamente de divulgagao cultural, abordou no més de agosto de
2009, a chegada de 1.600 toneladas de lixo vindo da Inglaterra,
na matéria “O lixo da Inglaterra é nosso”.

O texto aborda a polémica que gira em torno de temas como

* A publicagdo, anunciada na Festa Literdria de Paraty e lancada em outubro do mes-
mo ano, pertence A Videofilmes, empresa dos irmaos Walter ¢ Jodo Moreira Salles. A
Editora Abril cabe a impressio e a distribuicdo, sem incorrer em qualquer forma de
interferéncia editorial.
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preservagao, rotas de descarte de lixo no primeiro e no terceiro
mundo e coleta seletiva, fazendo um paralelo com as caracteristi-
cas culturais dos paises mencionados, isto ¢, a Inglaterra e o Brasil.

(-..) Abria-se 2 sua frente com aquela cena uma nova era da globalizagao.
A do lixo cosmopolita. E o pafs foi apanhado de surpresa. Nao imaginava
para comego de conversa, que o lixo inglés fosse tio parecido com o si-
milar nacional, vindo de um continente onde se presume que hd muitos
anos as pessoas treinam para separar seus residuos desde a porta da cozi-
nha (piaui, agosto de 2009, p. 06).

O lixo, tornado real depois de amplamente divulgado na
midia, foi literalmente escancarado ao povo brasileiro apesar de
nao ter saido dos contéineres. Diversos jornais utilizaram fotos de
grandes lixdes para permitir a visualiza¢do do assombro causado
por era essa “nova era da globalizac¢ao”.

Os ingleses, por enquanto, apenas ainda nao sabem separar o lixo. O jor-
nal The Times, por exemplo, nio deixou escapar pelo cheiro dos contéine-
res, que havia qualquer coisa de podre no comportamento ambiental dos
patricios. Dado que todo lixo acaba sendo um retrato da sociedade que o
produz, em negativo, o que foi destinado ao Brasil é exemplar. Havia, por
exemplo, caixas de DVDs com o rétulo do Conselho Nacional de Pesqui-
sa sobre Meio Ambiente britanico, que deveriam conter documentdrios
sobre a grande mudanca climdtica (piaus, agosto de 2009, p. 06).

Ocorre que além de nio retratar a imagem que se costuma
ter da Inglaterra, este lixo escancara as contradigoes e determina-
¢oes que se firmam no préprio discurso da sustentabilidade. Lixos
que migram conforme o fluxo de mercado. Politicas ambientais
rigidas que nao respeitam o direito a sustentabilidade de outros
paises. Marcas que se vendem enquanto sustentdveis, mas nio
cumprem os requisitos de seu marketing.

Encontraram também caixas vazias de leite Tesco. A marca remete a ca-
deia de supermercados que vende um quarto de todos os alimentos con-
sumidos no Reino Unido. Dois anos atrds, a empresa se comprometeu
solenemente a zelar por suas emissdes de carbono, passando a estampar
em todos os seus 70 mil artigos quanto custou cada produto em danos
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3 atmosfera terrestre e & temperatura do planeta. E 14 estava o Tesco no
monturo (piaut, agosto de 2009, p. 006).

A matéria “O lixo da Inglaterra é nosso”, com a linha fina
“Chegou ao Brasil em contéineres imundos a tltima palavra em
comércio globalizado”, aponta para a existéncia de modas do mer-
cado globalizado. O interessante é perceber em que medida estas
modas atuam no discurso ambiental e revelam que o lixo “feio e
repugnante como o de qualquer outra cidade brasileira”, metafora
da corrupg¢ao dos valores e das transagoes globais, também é um
nicho de mercado a ser explorado. “E o Brasil se arrisca a entrar no
jogo com o velho trunfo dos pregos irresistiveis”, conclui a matéria.

ForMA E CONTEUDO

Partindo do pressuposto de que “forma é contetido sdcio-
-histérico decantando” (ADORNO, 2003) podemos concluir
que tanto o formato revista quanto o /zyout e a diagramagio da
matéria propoem uma media¢do com a histéria. Como jé men-
cionado, a revista fica entre o livro, objeto sacralizado, ¢ o jornal,
da noticia ligeira. E nesse limiar que caminha o veiculo revista,
com publica¢oes que pendem mais para um lado ou para outro.

No caso da piaui de 26,5 cm por 35 cm, o espago para o texto
¢ prioridade. As capas sio sempre gravuras que nao costumam
dialogar com as matérias veiculadas. Os titulos de diversos textos
s40 expostos logo na capa e em geral nao dizem respeito a assun-
tos que pautam a grande midia de forma direta. Esta liberdade de
pauta permite inclusive brincadeiras e andlises dos interesses dos
principais jornais do mundo.

No més seguinte a morte de Michael Jackson, na edigao de
julho, foi inserida uma tarja preta de dois centimetros em diago-
nal no canto direito da capa (vide o anexo 2), com os seguintes
dizeres: “Exclusivo! Nenhuma linha sobre Michael Jackson”, es-
tabelecendo portanto uma reflexdo sobre a busca desenfreada por
noticias quentes referentes ao artista e atraindo novos leitores, ja
enfadados com o acimulo de informagdes repetidas.
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Isso evidencia que a revista nao é pautada pela grande midia,
ela preza pela liberdade editorial e aborda assuntos bastante va-
riados. Os textos sao longos, por vezes analiticos e praticamente
nao hd fotografias, somente no caso de perfis. As propagandas
inseridas em pdginas com texto divulgam eventos culturais, lan-
camentos de obras ou casas de cultura. As publicidades de grandes
marcas como Itau, Arezzo, Oi, Light, Unilever, History Channel;
Price Water House Coopers ou até mesmo o Governo Federal
ocupam uma pagina ou sio panoramicas.

Ha4 se¢oes fixas: colaboradores, chegada, esquina, didrio, car-
tas, concurso e despedida.

Na matéria de chegada do més de agosto “O lixo da Inglater-
ra é nosso!” (Anexo 3), com apenas uma pdgina, ¢ nitida a relagao
com a saudosa can¢ao “A ta¢a do mundo é nossa’ (Anexo 4) ou
o slogan “O petréleo ¢ nosso”. Este paralelo com outras referén-
cias ocorre inimeras vezes. H4 inclusive uma mencio indireta a
frase de Hamlet, “H4 algo de podre na Dinamarca”, referindo-se
as traigoes pela coroa na Dinamarca. A podridao apontada por
Hamlet ¢ alegoria da podridao do mercado do lixo globalizado.

Voltemos a oracio exclamativa do titulo aludindo ao bordao
ufanista de um Brasil que mostrou como ¢ seu futebol no es-
trangeiro. O tom de pilhéria e as moscas que voam pela pdgina
atestam que sim, hd algo de podre no comportamento ambiental.
O bom humor impera diante do absurdo. A se¢ao “chegada” apre-
senta uma mosca centralizada na letra “g”, como se fora a lider de
todas as outras espalhadas pela pdgina. Praticamente % da pédgina
¢ dedicado 4 imagem de um monte de lixo, com apenas um cata-
dor em meio a imundice da mais variada sorte.

O monturo, se somado ao espago do titulo e da linha fina,
onde predominam as moscas, ocupam juntos metade da pagi-
na. O texto em fonte 7imes New Roman, tamanho 11, avanca
sobre a montanha de lixo e a cada dltimo pardgrafo da coluna
(sao quatro colunas no total) somam-se duas linhas, fazendo um
acompanhamento do texto escrito ao declive da prépria imagem
(vide anexo 3).
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“A lixo da Inglaterra é nosso”, Secdo chegada, In: piaui, agosto de 2009, p. 06

O ultimo pardgrafo, finalizado com a frase “E o Brasil se ar-
risca a entrar no jogo com o velho trunfo dos precos irresistiveis” é
coroado com um catador sem face — apenas um corpo coberto por
um chapéu, blusao de mangas compridas e os membros inferiores
praticamente cobertos por um saco de lixo azul que se encontra
ao lado. Este catador (homem ou mulher) tem as costas abaixa-
das, como que em reveréncia e usa um utensilio para vasculhar a
imundice. Definitivamente o trunfo dos pregos irresistiveis é ga-
rantido por meio da vida destes homens e mulheres sem face, do
refugo humano (BAUMAN, 2005). O /ayout da matéria, mesmo
que nio tenha sido de forma proposital, permite e em boa medida
fundamenta esta interpretagio.

Em linhas gerais a matéria é marcada desde o inicio pela opi-
nido e pela ironia. Ao utilizar o titulo “O lixo da Inglaterra é nos-
so”, estabelece-se um didlogo com o mote da copa de 1958, ano
em que o bordio “A taga do mundo ¢ nossa” era proferido por
centenas de brasileiros. A substitui¢ao do termo “taga” por “lixo”
provoca um desconforto e desestabiliza a imagem viciada de um
Brasil ufanista, alegre, exclamativo.

O texto apresenta uma série de recursos que reconstroem o
susto e a dimensao do absurdo do ocorrido. No primeiro pardgra-
fo hd uma caracteriza¢ao do personagem: o lixo.

O lixo, em si, ndo tinha nada de mais. Era feio e repugnante como o de
qualquer outra cidade brasileira. O tipo da coisa que o pais jd tem de so-
bra, despejando quase 100 mil toneladas em vazadouros publicos, aterros
sanitdrios, terrenos privados, barrancos, rios ou lagoas (piaui, agosto de

2009, p. 06).
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Soma-se a caracteriza¢io/descrigio uma problematizacio, afi-
nal se “tem de sobra”, ndo é necessdrio receber mais. Tal expressao
da linguagem oral (ter de sobra) também marca uma aproximagao
com o leitor e constitui um recurso narrativo bastante utilizado na
matéria. Em seguida, o absurdo:

Mas estava embalado em quase 100 contéineres, espalhados do porto de
Santos & Serra Gatcha. E, quando as portas de seus cofres se escancaram
no més passado diante das cAmeras de jornais e tevés, foi como se os brasi-
leiros nunca tivessem visto aquilo (piaut, agosto de 2009, p. 06).

A principio, a ideia de um lixo que cruzou mares em contéi-
neres, entdo dispersos por mais de 1.000 km do litoral brasileiro,
se tornou real quando colocada diante da midia. Conteddo noti-
cidvel por exceléncia.

O encadeamento dos pardgrafos é bem amarrado e permite a
construcio de uma narrativa argumentativa. O terceiro pardgrafo
abre com: “E nio tinham mesmo. Pelo menos, como artigo im-
portado”, salientado a ideia de susto, jd que situagio como aquela
nunca havia sido vista.

Em muitos momentos as diferencas culturais sao evidencia-
das. “(...) havia trés suspeitos presos na Inglaterra, por envolvi-
mento com a exportagio de tamanha porcaria para o Brasil. E
nenhum aqui”. O recurso de construgio de uma nova oracio dd
mais énfase ao fato de que o Brasil, o pais que importou todo o
lixo, ainda nio havia encontrado nem ao menos um suspeito até
aquele momento. Em seguida, hd também uma critica a enor-
me quantidade de investigagdes (Operacio Satiagraha, a CPI da
Petrobras ou a vida e a obra de José Sarney), que supostamente
impediriam o andamento eficiente das investigagoes sobre o lixo
inglés.

Toneladas de lixo dificilmente atravessam o Atlantico de cargueiro se nio
houver quem o despache de um lado e receba do outro. Mas, do lado de
c4, trabalhou-se em principio com a presungao de inocéncia dos importa-
dores. H4 razées histéricas para a dtivida. Na abertura dos portos, as pri-
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meiras remessas de Londres para o Rio de Janeiro continham, entre outros
supérfluos, patins de gelo. Mas isso foi hd 201 anos. Hoje, ficou dificil
acreditar que se embalem toneladas de lixo sujo sem prevenir o destina-
tdrio. “Ou serd que ele ndo iria notar?, pergunta o engenheiro mecinico
José Henrique Penido, que hd 32 anos foi contratado pela Comlurb, no
Rio de Janeiro, e nunca mais, como ele diz, “saiu do lixo” (piaui, agosto

de 2009, p. 06).

José Henrique Penido foi a primeira fonte cujas palavras fo-
ram citadas entre aspas. E isso ocorre somente na metade da maté-
ria com o intuito de enfatizar a certeza de que as trocas comerciais
de grande porte sao mediadas por uma logistica complexa e bem
estruturada que nio garante espago para inocéncia ou para “comer
mosca”. “Cinco empresas no Brasil participaram desta operagio,
inclusive firmas de assessoria em marketing e comércio exterior.
E todas alegam que comeram mosca” (piaui, agosto de 2009, p.
06). Neste ponto, comer mosca diz respeito as que se encontram
na prépria pdgina, com as do lixo e com a falsa hipétese de que
uma importa¢ao de 100 mil toneladas de lixo trouxe um monstro
inesperado, ou seja, que fomos engabelados.

A matéria traz a possibilidade de que o incidente esteja vin-
culado a um esquema de mdfia. Enio Noronha Raffin, segunda
fonte com citagao entre aspas, dirigiu na década de 80 o Depar-
tamento de Limpeza Publica de Porto Alegre, acha estranho que
as empresas denunciadas tenham fechado, mesmo sob ameacas
de altissimas multas. “Parece que nao tinham outros clientes”, ele
comenta. E a sequéncia de absurdos ganha mais forca.

A empresa de comércio internacional que atendeu a enco-
menda na Inglaterra é de um brasileiro e todas as informacoes
referentes 2 mesma sdo bastante incertas: possui de “6 a 10” fun-
ciondrios, de “1 a 5” escritérios; em sua ficha nao constam telefo-
ne, nem fax. O site www.importers.com, um servico de comércio
via internet

nio poe as maos no fogo pela UK Multiplas. Registra, no préprio site,

que as informagoes prestadas pela UK Multiplas ndo poderiam ser confir-

madas pela TradeSafe, uma certificadora on-line. Mas a Worldwide Bio-
recyclables tem pelo menos um detalhe verossimil. Sua existéncia coincide
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com o periodo em que o Brasil importou 466,6 toneladas de pneus, a
maioria na tltima lona. O Supremo Tribuna Federal proibiu este ano a
receptagio desse tipo de sucata (piau, agosto de 2009, p. 06).

A matéria empreende um movimento em busca de informa-
coes verossimeis, algo que se ancore em documentagio ¢ nao no
terreno incerto das hipdteses.

A apuragio somada a construgio de um texto envolvente e de
bom humor apresenta caracteristicas do romance realista como o
“imediatismo”, a "realidade concreta”, seu "envolvimento emo-
cional", sua qualidade "absorvente" ou "fascinante" (WOLFE,
2005: 53).

O texto apresenta uma construgio narrativa com cenas mui-
to bem delineadas que situam o personagem principal: o lixo. A
temporalidade das cenas coloca diante do leitor diversos momen-
tos, mas hd uma unidade narrativa central: o comércio globaliza-

do do lixo.
5. CONSIDERAGOES FINAIS

A partir do presente estudo pode-se observar que o layour da
matéria transborda em novos sentidos e evidencia um enquadra-
mento politico, sociolégico e econémico. Forma e contetido sao
indissocidveis.

A escolha por termos da linguagem oral, bem como a cons-
trucio de cenas em torno de uma unidade narrativa: o lixo, soma-
dos 2 ambientagao envolvem o leitor. A ironia presente na matéria
assume uma perspectiva exclamativa diante do absurdo e estabe-
lece didlogo com alguns artefatos culturais, a cangio “A taga do
mundo é nossa” ¢ um exemplo. Ao reler o ufanismo de forma sar-
céstica na divulgagao de um assunto referente ao meio ambiente,
o leitor é convidado a rever o discurso ambientalista, suas politicas
e analisar suas contradi¢oes e determinagoes.

E inegdvel que hd uma recomposicio histérica do drama do
lixo em contéineres deixado na costa brasileira, mas também do
discurso ambientalista. Por meio de linhas impressas, do jorna-
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lismo mais especificamente, o fato transborda em historicidade,
apontando tanto para o presente quanto para o seu didlogo com
o passado e o futuro ironizado pela revelacio desestabilizadora
de um discurso progressista rumo ao desenvolvimento sustentivel
em choque com as medidas prdticas do mercado global do lixo.

Finalizo com um pensamento do sociélogo polonés Zygmunt
Bauman, o qual defende a tese de que o mundo globalizado criou
um contingente enorme de excluidos dos beneficios da globali-
zagao (2005), pessoas descartdveis que nao puderam ser aprovei-
tadas e reconhecidas numa sociedade cada vez mais seletiva. Tese
que por sua vez é coerente com as rotas do mercado globalizado
do lixo, esse outro, produzido por humanos, destinado, portanto,
a0 que Bauman preferiu chamar de refugo humano, a sobra, ou o
resto. A matéria “O Lixo da Inglaterra ¢ nosso” recolhe, revolve e
redne os dois lixos.
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ANEXO 1

09/10/2006 - 09h22

Jornalismo literdrio e ficgio marcam estréia da revista " Piaus"
SYLVIA COLOMBO

da Folha de S.Paulo

Uma nova revista chega as bancas nesta semana. Com um nome que nem
seus criadores sabem explicar direito, "Piaui" tem espirito hibrido. Serd uma
mistura de reportagens ao estilo "new journalism" (ou jornalismo literdrio)
com cronicas, perfis e didrios --de temas preferencialmente nacionais--; além
de textos ficcionais.

A publicagio pertence 2 Videofilmes, empresa dos irmios Walter e Jodo
Moreira Salles, em associagio com a editora Abril, que serd responsdvel por
sua impressdo e distribui¢do, mas nio vai interferir no conteddo editorial. A
tiragem inicial serd de 70 mil exemplares.

O primeiro nimero traz colaboracoes de nomes consagrados da imprensa
nacional, como Ivan Lessa, que descreve seu retorno ao Brasil aps mais de 28
anos, e Danuza Ledo, que faz um perfil do estilista Guilherme Guimaries, além
do ilustrador Angeli, que desenha a imagem da capa -um intrigante pingiiim
de geladeira com boininha de Che Guevara.

"A idéia é misturar esses nomes com os de gente jovem. A se¢io "Esquina”
vai privilegiar gente com menos de 30 anos", diz Joao Moreira Salles. Os textos
desse segmento trazem pequenas histdrias curiosas, como a do ex-presididrio
do Carandiru ao receber a noticia da morte do coronel Ubiratan ou a do
crescimento do niimero de adeptos do badminton no Piaui. Nenhum desses
textos ¢ assinado. "Achamos que a revista tem de ter uma voz prépria. Matéria
assinada virou um fetiche, e queremos um pouco menos de ego”, diz o diretor
da publicacio, o jornalista Mario Sérgio Conti.

Salles acrescenta que a revista nio tem exatamente uma linha editorial,
e que quer apenas contar boas histérias com humor. Alids, a quantidade de
"nios" do projeto ¢ grande. Nao h4 colunas, nio hd editoriais, nao h4 restrigoes

temdticas nem preocupagio com as ultimas noticias.
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"Piaui" também nio terd um posicionamento politico especifico. "O
ideal é que os textos sejam interessantes, bem escritos e divertidos. Af cabem
desde o stalinista até o sujeito da propriedade. Ninguém serd excluido por sua

posicio ideoldgica”, diz Salles.

In: htep://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u64970.shtml
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ANEXO 2 — PIAUf - CAPA DE JULHO

J BRASIL VISTO POR DENTRO POR GENTE DE FURA

sannba malandina wa NIl SE_SE o gan TS

ANEXO 3 - PIAUI, AGOSTO DE 2009, P. 06
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A Policia Federal, a Secretaria da Re-
ceita, o Ibama e o Ministério Piiblico
farejaram pistas que devem ir longe.
Mas tendem a se embaragar nos rastros
de outras investigagdes, ao cruzar no
dia a dia com a Operag#io Satiagraha, a
cp1 da Petrobras ou a vida e obra do se-
nador José Sarney.

Os ingleses, por

primeiras remessas de Londres para o Rio
de Janeiro continham, entre outros supér-
fluos, patins de gelo. Mas isso foi ha 201
anos. Hoje, ficou dificil acreditar que se
embalem toneladas de lixo sujo sem pre-
venir o destinatrio. “Ou serd que ele ndo
iria notar?”, pergunta o engenheiro me-
cénico José Henrique Penido, que hd 32
anos foi do pela Comlurb, no Rio

da ndo sabem separar o hxo (o] yomal The
Times, por exemplo, ndo deixou escapar,
pelo cheiro dos contéineres, que havia
qualquer coisa de podre no comporta-
mento ambiental dos patricios. Dado que
todo lixo acaba sendo um retrato da socie-
dade que o produz, em negativo, o que foi
destinado ao Brasil é exemplar. Havia,
por exemplo, caixas de pvps com o rétulo
do Conselho Nacional de Pesquisa sobre
Meio Ambiente britinico, que deveriam
conter documentdrios sobre a grande mu-
danca climatica.

Encontraram também caixas vazias de
leite Tesco. A marca remete 2 cadeia
de supermercados que vende um quarto de
todos os alimentos consumidos no Reino
Unido. Dms anos atrds, a empresa se
a zelar pelas

ANEXO 4 -

suas emissdes de carbono, 1)aSsando aes
tampar em todos os seus 70 mil artigos
quanto custou cada produto em danos a
atmosfera terrestre ¢ & temperatura do
planeta. E. 14 estava a Tesco no monturo.

Toneladas de lixo dificilmente atraves-
sam o Atlantico de cargueiro se ndo hou-
ver quem o despache de um lado e receba
do outro. Mas, do lado de ¢4, trabalhou-se
em principio com a presungio de inocén-
ia dos importadores. H razes histéricas
para 2 davida. Na abertura dos portos, as

Cancio

de Janeiro, e nunca mais, como ele diz,
“saiu do lixo”.

Cinco empresas no Brasil participa-
ram dessa operagdo, inclusive firmas de
assessoria em marketing e comércio ex-
terior. E todas alegam que comeram
mosca. O gaticho Enio Noronha Raffin
ndo se convence. Ele dirigiu na década
de 1980 o Departamento de Limpeza
Publica de Porto Alegre. Fez um livio
chamado Mdfia do Lixo. E estranha que,
sob a ameaga de multas que, somadas,
ultrapassavam 2 milhdes de reais, trés
parceiras do negécio simplesmente fe-
chassem as portas depois da dentncia.

“Parece que ndo tinham outros clien-
tes”, ele comenta. Raffin sugere que as
autoridades investiguem qual seria o
destino final do lixo inglés. “Aposto
como iam enterrar aqui a 45 reais a to-
nelada”, diz Raffin. Mesmo incluindo o
frete, seria alto negécio. No mercado
europeu, isso pode custar 150 euros — ou
cerca de dez vezes mais que no Brasil.

dida pela uk Multiplas Recycling,

do brasileiro Julio César Rando da
Costa, registrada somente este ano em
Wiltshire. De sua ficha no importers.
com, um servigo de comércio internacio-
nal via internet, ndo constam o telefone
nem o niimero de fax. A empresa declara

N a Inglaterra, a encomenda foi aten-
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que tem “de 6 a 10” funciondrios, “de 1 a
5” escritérios e duas décadas de experién-
cia em reciclagem — contando, provavel-
‘mente, a vida pregressa, como Worldwide
Biorecyclables, uma sociedade de Costa
com outro brasileiro, André Oliveira. A
Biorecyclables fechou meses atrds. Antes,
apesar do “bio” que carrega no nome, ela
operava com a compra e venda de plisti-
cos. E também se promovia como espe-
cialista em exportacio de pneus usados.
O importers.com ndo pGe as mios no
fogo pela uk Multiplas. Registra, nio pr6-
prio site, que as informacdes prestadas
pela ux Mulhplas ndo puderam ser con-
feridas pela TradeSafe, uma certificadora
onine. Mas a Wordwide Biorecyclables
tem pelo menos um detalhe verossimil.
Sua existéncia coincide com o periodo
em que o Brasil importou 466,6 tonela-
das de pneus, a maioria naltimalona. O
Supremo Tribunal Federal proibiu este
ano a receptacdo desse tipo de sucata.
Com tanto lixo circulando pelo
mundo, ndo falta candidato a viajar em
sua companhia. Zhang Yin, a mulher
mais rica da China, proprietdria da
Nine Dragons Paper ¢ de uma fortuna
avaliada em mais de 3 bilhges de déla-
res, subiu na vida vendendo o papel
descartado nos Estados Unidos as reci-
cladoras de Liaoning, Wuhan e Hebei.
A Alemanha, por excesso de limpeza,
hé anos compra lixo da Italia, fornecido
pela Camorra, que controla com mio
de ferro a coleta na regido de Campé-
hia, para que o governo nem pense em
acabar com a sujeira. Os alemdes tém
um déficit de 4 milhdes de toneladas de
lixo por ano, para alimentar suas usinas
termelétricas, movidas a residuos. Pa-
gam até 250 euros por tonelada. E o
Brasil se arrisca a entrar no jogo com
0o velho trunfo dos pregos irresistiveis. ©
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A Taca do Mundo ¢ Nossa
Composi¢io: Maugeri, Miiller, Sobrinho e Dagd

A taga do mundo ¢ nossa

Com brasileiro nao hd quem possa
Eh eta esquadrio de ouro

E bom no samba, é bom no couro
A taga do mundo ¢ nossa

Com brasileiro nao hd quem possa
Eh eta esquadrio de ouro

E bom no samba, é bom no couro
O brasileiro 14 no estrangeiro
Mostrou o futebol como ¢ que é
Ganhou a taga do mundo
Sambando com a bola no pé
Goool!

A taga do mundo ¢ nossa

Com brasileiro nao hd quem possa
Eh eta esquadrio de ouro

E bom no samba, é bom no couro
A taga do mundo ¢ nossa

Com brasileiro nao hd quem possa
Eh eta esquadrio de ouro

E bom no samba, é bom no couro
O brasileiro 14 no estrangeiro
Mostrou o futebol como ¢ que é
Ganhou a taca do mundo

Sambando com a bola no pé

Goool!
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