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RESUMO: As atuais edi¢cdes brasileiras da reviBlayboy marcam um novo momento na
histéria das revistas direcionadas a um publicea§fpo. Das revistas femininas com conteldos
variados numa mesma edicao as revistas masculiraprqzam pela especialidade — revistas de
mulheres nuas, sobre viagns, automéveis, tecnolgdtdayboy sai novamente na vanguarda a
busca de um retorno as edi¢Bes que abarcam divenses. Um lugar privilegiado no qual se
pode constatar esse movimento é na sec¢do de dartagores, em que ha a possibilidade de se
chegar a essa conclusdo observando-se a forma @ntelido das cartas, bem como sua
organizagdo na se¢do da revista.
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Introducéo: da revista

O trabalho que segue faz uma analise das cartdsitdees da revista
Playboy Na verdade, ele se insere hum contexto maioistitoimdo parte de
um trabalho que analisa cartas de leitores de a@uavistas masculinas:
Playboy Men’s Health Quatro Rodas e Info, todas da editora Abril. @i
€ analisar as cartas de leitores dessas revistiaseevar como se constréi parte
do discurso masculino que transita nessas reviéi@si, particularmente, a
analise focaliz&@layboy

Playboysurgiu nos Estados Unidos em 1953, criada por Himfher. A
primeira edi¢do estadunidense contou com o ensaigrifico da atriz Marilyn
Monroe. No Brasil, seus direitos foram compradok pitora Abril, que
langcou a primeira edicdo em 1975, com as fotos ddefo Livia Mund.
Basicamente, #layboycontém ensaios fotograficos com mulheres nuas. As
poses sdo, em sua maioria, bem comportadas. H&tamdportagens variadas
sobre o0 universo masculino: viagens, bebidas, tsperaventuras. Atualmente
observa-se uma tendéncia em aumentar as paginaadiesl as reportagens e
diminuir os ensaios fotograficos. Talvez essa troidéseja uma estratégia da
revista para diversificar seu publico-alvo, quesheg concentra nas classes B e
C, na faixa etéaria dos 20 aos 39 anos:



RevistaPlayboy publico®

55% tém entre 20 e 39 Homens: 84%
anos Mulheres: 16%

Classe A: 17%
Classe B: 33%
Classe C: 35%

A revista custa R$10,89um valor considerado razoavel dadas as classes
gue mais compram a revista. Conslogan“A revista do homem”, podemos
dizer de antemao quBlayboy vem tentando se firmar como uma revista
dedicada ao universo masculino, mais do que sonenée‘revista de mulher
pelada”. Neste trabalho, veremos algumas das égitnatque sao utilizadas na
secéo de cartas de leitores e que auxiliam namefacdo da imagem da revista.

Da sec¢édo de cartas

A secao de cartas dRlayboyse chama “Car®layboy. Sao selecionadas
cartas (e e-mails) sobre a edicdo do més anteridadas a redacao da revista.
Ha a indicacdo do endereco e de um e-mail para elos materiais. Ndo ha
menc¢do de edicdo das cartas, mas certamente sta, @axna vez que existem
trechos muito pequenos de textos (uma sentence¥eapados, e dificiimente
alguém se daria ao trabalho de escrever tdo p@recagrevista.

Diversos recursos sdo postos em funcionamento gieat a atencao do
leitor para a se¢do de cartas. Ha infograficosrichle indicando o nimero de
cartas recebidas no més anterior (com relacdocaedie dezembro de 2007,
por exemplo, a secdo indica 0 numero de cartasdgsejaram feliz Natal a
revista); imagens das mulheres da edi¢do antenmobém estédo distribuidas ao
longo das duas péginas da “C&layboy, bem como imagens relacionadas as
tematicas de algumas cartas. Existem também progaga

O bom humor esta presente em toda a secao. Taniofagrafico de
abertura (que inclui fatos inusitados sobre assag quantidade de pessoas que
desejaram feliz Natal, citado acima, o nimero des@eEs que perguntaram se
podiam posar para a revista), quanto em alguma®sts dadas as cartas, a
secao se preocupa em combinar, com as imagenslate rbelheres e com o
conteudo sério de algumas cartas, comentarios bemefados, que,
fundamentalmente, ironizam os comentarios dos mm®peitores. Ha4 uma
subsecdo, inclusive, chamada “Carta mais assuatadpre contém uma carta
gque causa espanto na redacdo da revista (umacdefesta uma operacdo de

! Fonte: Publicidade editora Abril: http:/publicitiaabril.com.br/homes.php?MARCA=36
2 valor referente a edicdo de janeiro de 2008.
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mudanca de sexo e traz uma proposta que envolvetordda revista). Esse
clima de descontragdo ndo existe aleatoriamentetashbém funciona para
refletir a imagem de uma revista animada, de alti@ak

Outro recurso utilizado na secdo de cartas é ahiaksde de o leitor
interagir de outras formas com a revista, que rApneste enviando cartas.
Todas as capas dlayboytrazem o desenho den coelhinho escondido — o
coelhinho marca registrada da revista. A subseB#octira-se um coelhinho”
mostra onde esta o coelho da capa anterior e adarquem o encontrou. Nao
se sabe se algum prémio é oferecido a quem encdrdrabém existe um
espago com os comentarios das comunidadeBlalgoy no Orkut, site de
relacionamentos da internet.

Finalmente, a secdo também dedica um espaco pegn darrecdes de
edicOes anteriores e orientar as pessoas que mefsejar assinaturas da revista.

S&o dois os tipos de cartas que aparecem na s€géio Playboy, que
serdo chamadas neste trabalho de cartas de elgiagtas de comentarios.
Com objetivos e estruturas diferentes, os doisstipmcuram dar conta de
atender aos diversos publicos da revista, comorposier visto nos itens a
seguir.

Das cartas de elogios

As cartas de elogio fazem comentarios positivosuéhen, a revista, ao
ensaio ou ao fotégrafo do més anterior. Sdo comestéreves nos quais o
leitor descreve como se sentiu quando viu a rewista que atribui esse
sentimento. Essas cartas sdo organizadas em terngamdtitulo geral, que
remete a mulher elogiada (“Vou ver Juliana”, nac&dide janeiro de 2008,
fazendo referéncia ao ensaio de Juliana Knustp éoisvissimas. Apresentam
também o nome de quem escreveu, sua cidade e .estado

Com relacdo a estrutura da carta, observa-se éalsesate a presenca da
narratio’. N&o se sabe que tipo de edicfo a revista fazartas (a revista néo
diz se faz edicdo — no entanto, como ja comentackssupde-se que exista),

3 Com relacdo a estrutura das cartas, utilizo neatmlho a divisdo e a nomenclatura
exposta por Emerson TIN (2005), com base na litesiatlassica sobre o tema. Segundo essa
tradicdo,uma carta se estrutura em cinco partes, algumas €etultativas. Naalutatio faz-se
apresentacdo do emissor; ceptatio benevolentiageo emissor procura ganhar a confianca e o
apreco do interlocutor, seja por meio de elogiospou explicitacdo de um ponto de vista em
consonancia com o daquele que recebe a camtaratio traz o contelido em si da carta, 0 motivo
pelo qual ela foi escrita; hapetitio, em que, dado o contetdo da carta, faz-se um@edidima
recomendagéo ao interlocutor eamclusig quando o emissor se despede.
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mas o resultado sdo comentarios bem sucintos qokizem o objetivo
principal da carta, qual seja, elogiar. Nao h& esgmca das outras estruturas
citadas no texto de TIN (2005).

Belissima, principalmente nas fotos das paginad08,e 113.
Marcio Guimaréaes, Salvador (BA)

O fato de existir um espaco super reduzido e deaass precisarem
expressar a sensacgdo perante a mulher e seu erfkaaciam diretamente a
linguagem presente nas cartas de elogios. Ha ampieéincia de adjetivos e
adjuntos adnominais, qualificadores fortes, mas géde chegam a uma
linguagem considerada vulgar. A pontuacdo tambéxiliauna expressédo do
sentimento.

Fazia tempo que ndo via uemsaio tdosensual Além de aAngelita serlinda, os
acessorios utilizados e as caras e bocas da gatadsdmexer com o imaginario de
qualguer umPuro teséao!

Alexandre Abreu, Brasilia (DF)

Angelita Feij6 me surpreendeu, tem wuorpo escultural muito sexy e seios
maravilhosos (...)
Ama@s Batista da Silva, Sdo Bernardo do Campo (SP)

Duas capas ndo sado suficientes para folhear a PL@YRla Juliana. Ela chama
atencdo em qualquer boateiquei fascinado!
Roberto Fahd, Curitiba, PR

Edicdo de Natal excelent&nsaio simpleslimpo eenvolvente(...)
Allan Feio, Belém, PA

Das cartas de comentarios

O segundo tipo de cartas presente na revista taemarios sobre as
reportagens d#&layboy ou comentarios sobre a revista nao relacionados as
mulheres e seus ensaios fotogréaficos. Neste timada ocorre maior interacéo
com a redacgdo, uma vez que algumas dessas cartaspéndidas, e a elas sé@o
atribuidos titulos especificos. Novamente, o humsta presente, tanto na
escolha dos titulos quanto na resposta a carta.

Marcos Palmeira
Excelente a entrevista de dezembro. Acho que foethor que ja li em todos os
tempos. O Marcos Palmeira é O cara. Agora d& preeeder o porqué de ele ser
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“pegador”. Inteligente e decidido, discorre sobreialquer tema, sem firulas. Da
vontade de sair daqui de BH e ficar jogando coradmsa e tomando umas biritas
com ele no Rio, durante, pelo menos, um fim dersgma

Carlos Geovane, Belo Horizonte, MG

Playboy: Menos, Carlos, menos...

A estrutura dessas cartas também contém, esseantalnanarratio. No
entanto, diferentemente das cartas de elogio,resaie comentarios trazem, as
vezessalutatiq petitio e conclusio O exemplo abaixo ilustra ugalutatia

Playgay

Nunca escrevi pra vocés porque sou gddas assino a revista ha dois anos. Como
pode uma pessoa que ndo gosta da fruta assinar PIYRBSimples: esta revista tem
matérias fantasticas e fotos profissionais. (...)

Daniel Postali Rosa, Sdo Paulo (SP)

As cartas de comentarios geralmente sdo cartasmargativas. Elas
criticam, elogiam e debatem questfes trazidas pefastagens da revista. A
linguagem, portanto, € mais formal e elaborada ajuias cartas de elogios.
Seguem, dentro daarratio, a estrutura candnica de uma argumentacao:
introdugdo ao assunto, exposicdo do(s) argumen&(sdnclusdo. Algumas
cartas sdo intituladas com referéncias a uma euttansiderada mais erudita.
Outras trazem a profissdo do remetente, quandoinss@ssa ®layboy No
primeiro exemplo abaixo, o titulo “Reprimenda Paraaa” faz referéncia a
escola literaria que, no Brasil, foi predominartie @ advento do Modernismo.
Pressupbe-se que o leitor da revista conheca eesanento da literatura
brasileira para compreender a ironia do titulo,l qpega: a ridicularizacédo da
opinido de que a revista é uma midia que aterr@izmciedade e, pode-se
arriscar a dizer, o uso da segunda pessoa do aingoin concordancia entre
pronome e verbo, incomum aos falantes do Rio. J&eagundo, ocorre a
explicitagdo da profissdo do emissor: doutorandofitmsofia pela USP. A
revista aproveita o fato de um intelectual de umiaarsidade renomada ler a
revista, e explicita este fato na secéo de cartagribuindo para a imagem de
leitor que deseja construir.

Reprimenda Parnasiana

Sobre a reportagem com um titulo infeliz dizende qiHugo Chavez quer dominar
toda a América com auxilio da arma AK-47: Ricaf@onalume, autor da matérja]
este tipo de midia s6 serve para aterrorizar a sdatde. O que tens na cabeca para
escrever isso e quem € vocé para ter certeza did8o7existe fonte que diga isso. A
matéria € até interessante, entretanto o titulcsedve na verdade para construir o
caos. (...)

Kissel Goldblum, Rio de Janeiro, RJ
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Playboy. Caro, sefior, aca en la redacién, a nosotros nosngusta Chéavez.
Preferimos El Chapolin Colorado.

Playboy debate

Ja que se trata de um debate, vou responder agoad# Luiz Felipe D’Avila. D4 Ra
dizer que, no Brasil, as elites sdo guardids dagtitm¢6es democraticas? (...) O
Brasil sempre foi um pais de tradicdo autoritariar gausa da corrupgao praticada
exclusivamente pelas elites, tanto na monarquiantjuaas fases nao democraticas
ou “democréticas” da Republica (...)

Fernando Dias Andrade, doutorando em filosofia pétaversidade de S&o Paulo

O fato de a revista dar espaco para estes tipadisdassdes mostra o
interesse em criar uma imagem de drlayboy ndo se endereca somente
agueles que desejam ver mulheres bonitas e peladastambém aos homens
gue gostam de ler matérias interessantes sobiidaties e cultura. A tentativa
de atingir um publico mais erudito conta, na sed@aartas, com estratégias
que evidenciem que o publico leitor &dayboy ndo se resume a homens
preocupados somente em ver matérias relacionauladea.

Considerac6es finais

A sec¢do de cartas d@layboybusca, por meio de diversos recursos, criar
um ambiente que atraia o leitor da revista. Uma&seague normalmente é
passada despercebida torna-se, praticamente noaitésia da revista.

A partir das cartas dos leitores também podemas @omo se constréi o
discurso masculino. Assim como as revistas dedicadgublico feminino que
surgiram ha mais tempo tiveram sucesso em consimarimagem do que é ser
mulher ou com que coisas uma mulher deve se prapaaplongo das décadas,
observa-se que, nas revistas masculinas da atimlidd uma preocupacéo em
escolher matérias e utilizar uma linguagem queatragdentificacdo para o
homem. Num trabalho de méo dupla, as revistas ateralguns elementos ja
consagrados para a formagéo de uma identidade lmasepao mesmo tempo,
criam condicdes para que essa identidade se rehmse sentidoPlayboy
assim comadvien’s Health traz uma linguagem bem-humorada, quase sempre
informal, e escolhe conteldos tipicos do univerasaulino: mulheres, esportes,
bebidas, viagens. Marca-se um edlayboyde ser: um estilo que tratatus.
Uma novidade sobre esta tendéncia é a compartiizegéo dos conteldos:
enquanto as revistas femininas de outrora traziaost os conteddos relativos
ao universo feminino numa so revista, no caso@astas masculinas vé-se que
cada revista se especializa hum determinado assQoiro Rodas lida com
carros, Info com tecnologia e informatica Men’s Health com a salde
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masculina.Playboy tenta sair dessa compartimentalizacdo (revistandiaer
pelada), mas surgiu dessa forma.

Outra preocupacdo da revista é abarcar um publatorrdo que tem hoje.
N&o é a toa, portanto, a diminui¢cdo das paginasvadas aos ensaios de nudez
e o privilégio de reportagens com conteldos cormibes mais serios ou
eruditos, como politica. Por tras dessa estratégiaym anseio por mostrar que
os leitores d®layboyséo intelectuais capazes de argumentar e disolie 0s
problemas do mundo. A se¢éo de cartas e as praawits, com seugrratios
destacados, auxiliam para que tais objetivos safamidos.
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