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RESUMO: O presente trabalho pretende apresentar umaadalksefeitos de sentidos
que as propagandas das escolas de idiomas provocanseus interlocutores. As
escolas em questdo apresentam imagens simbdlieapoesentam as relacdes de poder
entre as nagdes envolvidas (EUA X BRASIL).

Palavras-chave Andlise do discurso, efeitos de sentido, propdgasujeito, ideologia.

“A gente se acostuma a andar nas ruas e ver castage
abrir revistas e ver anlncios. A ligar a televis@é@assistir
a comerciais, A ir ao cinema e engolir publicidadeser
instigado, conduzido, desnorteado, lancado na d#rel
catarata dos produtos.”

(Marina Colassanti)

Nos dias de hoje, estamos acostumados a engolicigalde por todos os
lados. Seja nos comerciais de televisdo,quisdoors nostraillers dos filmes,
nas embalagens dos alimentos, nas revistas, nm@gofudo que nos rodeia é
recoberto de propagandas, e ninguém esta “a salvo”.

Em uma sociedade capitalista prevalece sempre ®foréé -marketing é
tudo. Logo, as propagandas passaram a ganhar mais espagodia e na
comunicacao.

Com a educacdo ndo seria diferente, a partir do entomem que a
educacdo passou a ser de interesse privado, ardamga tornou-se uma
realidade. Para sobreviver a concorréncia e ocs@arespaco no mercado €
necessario seguir o lemapropaganda é a alma do negodintéo, as escolas
de idiomas, cursinhos pré-vestibulares entre ouinssituicbes, buscando
sobreviver a concorréncia, também fazem a propagdadeu “produto”.

Através da teoria da Andlise do Discurso, poderfiosa que as palavras
ndo significam por si s6, elas carregam uma idélqgge se materializa no
discurso, ou seja, o discurso € a materialidadecéfsga da ideologia e a lingua
€ a materialidade especifica do discurso, dessaimaaemos a relacao entre a
lingua e a ideologia afetando a constituicdo deiwuje do sentido (Orlandi
2006, p. 17).



Por isso, a pergunta que proponho nesse trabalQuais os efeitos de
sentido que o discurso produzido pelas propagat@agscolas de idioma em
gquestado causa nos seus interlocutores?

O ensino de lingua inglesa como lingua estrangafigal tornou-se
obrigatério para atender as necessidades do corgtatial.

O processo de escolha de qual lingua estrangeérdaga parte do plano
curricular de todos as escolas em um determinad® gravolve relacdes de
forcas entre as nacdes envolvidas.

No caso do Brasil, temos uma nacdo que detém or g&itA) e uma
nacdo dominada ideologicamente (Brasil). Essadelde poder comecou com
0 mundo Pés-Guerra Fria: momento em que o EUAism@i como poténcia
mundial e como nacéo influente nos paises de tenceindo.

Para se sentir incluido em tempos de globalizac@oeciso se encaixar no
perfil que o mercado de trabalho exige, e uma délasdominio da lingua
inglesa.

Para atender a essa exigéncia, temos as escdliisrda, que oferecem o
“inglés fluente”. Em um pais que tem uma Uhiagua oficial, o portugués,
temos uma situag¢édo na qual os seus cidaddos sgadi® a ter uma segunda
lingua fluente para poderem tentar conseguir sgacesno mercado de
trabalho, ja que de nada adianta o conhecimentdirggua estrangeira se o
individuo ndo tem seus direitos basicos de cidéd@adia, saude, educacao).

O discurso que faz parte do processo de ensinandelingua estrangeira
carrega uma ideologia que ira constituir no imagindesses alunos e nossa
preocupacao é: qual é a ideologia a que essedndiviai ser exposto?

“Para a analise do discurso nédo existe coincidéfi@do discurso carrega
uma ideologia, e é no discurso que ela se mataiali
(Eni Orlandi)

Podemos observar um grande avanco do espac¢o dgernisaobre o
espaco das palavras. As figuras e ilustrac6es wezlanais espaco na midia
impressa, e consequentemente, mais espaco no wos8d@no, ndo mais
ilustrando os textos, mas se propondo como téxtos.

Temos como dado para essa pesquisa uma propagam@dpmgsenta uma
imagem que chama muita atencdo. Segundo M.Pech8i%)(apud Orlandi
(2006), o sentido de uma palavra, uma expressae, pnoposicdo, etc. ndo

! Quando digo “tnica lingua” me refiro ao caratgaleconcedido a uma lingua.
Mas sabemos, que no Brasil, o portugués tem inlsner@veis, e que a norma culta
nao d& conta da gramaética de todos os falantes.

% Norval Baitello Jr. na apresentag&o do Livro ‘@ como informag&o”
Guimaraes, L.
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existe em si mesmo (isto €, em uma relagéo tramsgacom a literalidade) mas
ao contrario € determinado pelas posi¢cbes ide@égipe estdo em jogo no
processo socio-histérico no qual as palavras, espes, proposicdes sao
produzidas (isto é, reproduzidas). Para analiggopaganda a seguir, é preciso
ir além do texto, é preciso buscar a situacao fiist@ue nos permite chegar a
determinadas conclusdes.
As propagandas, até entdo consideradas enuncialémeros,

dificilmente receberam a atencéo que realmentecaereomo sendo também
um enunciado que produz sentidos. Observe a progagaseguir:

o el

Parabéns, Jaguariunal
A PBF se orgulha de fazer parte
da sua histéria desde 1981,
Happy Anniversary!
iFeliz Aniversario!

Rua Coronel Amancio Bueno, 844
Tgl./FaX: 19 3867-2618
E-mail: Jaguariuna@pbf.com.br

€nglish - Espafiol
www.pbf.com.br

Vemos que a propaganda traz uma imagem um tantaajpaculiar: um
papagaio.Podemos dizer que € apenas coincidérmiafu® o papagaio e ndo o
tucano? Ou Entao o sabid laranjeira que é o ndsgmko nacional?

“O discurso s6 adquire sentido no interior de univenso de outros
discursos, lugar no qual ele deve tracar seu camiPara interpretar qualquer
enunciado, é necessario relaciona-lo a muitos utroutros enunciados que
s&o comentados, parodiados, citados.”

% Maingueneau, p. 55
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O slogan da escola é “a diferenca entre aprendeita”, e o papagaio €
um animal que tem a capacidade de repetir fala hantze néo raciocina, ele
nao atribui sentido para o que diz, ele apenas.imit

As cores nesse enunciado também tém um efeito medse Quando
falamos em ensino de lingua inglesa estamos emadveuas nacdes: EUA (ou
Reino Unido) e o Brasil. Cada um desses paises siegms cores que 0
representam. Essa representacdo € extremamenificaiya, pois qualquer
brasileiro se identifica em qualquer lugar do musduoplesmente por vestir
verde e amarelo. As cores da bandeira nos mostrgne aacao pertencemos,
gual a nossa identidade, e é também o que nomliferde outras nacdes. O
mesmo acontece com as outras nagoes.

As escolas de inglés sempre apresentam as coresaddsiras estado-
unidense e Britanica. As cores representam a craogia eles pertencem, a
lingua falada naquele lugar é o inglés, a cultuttivada ali é a daqueles que
falam inglés, a ideologia, a histéria, enfim, emaugscola de inglés nado se
aprende apenas a lingua inglesa, mas toda a badugténica e ideoldgica que
essa lingua carrega.

Nessa propaganda fica clara a posicdo do brasieimo relacéo a lingua
inglesa. As cores gque nos caracterizam aparecese péssaro. O papagaio é
relacionado ao Bradie nem sempre de uma forma positiva. Pois é tamimém
animal que apenas repete. Que néo tem raciociopipr

O papagaio aparece como representando o bragdeiroutras situacdes
“ja-ditas™

O papagaio malandrq estereétipo do brasileiro na visdao ianquégrifo nosso) foi
concebido durante este periodo conturbado que tldss Unidos enfrentavam na
década de 40, ou seja, a Segunda Guerra Mundiah. €Cobjetivo de consolidar a
presenca norte-americana na América Latina atraleésestreitamento dos lagos
politicos (apoio a guerra), comerciais e culturaispresidente dos EUA, Franklin
Delano Roosevelt, sugeriu 0 nome de Disney a Nétmkefeller, diretor da Secretaria
para Assuntos Interamericanos (OCIAA - Office af thoordinator of Inter-American
Affairs), para integrar a lista de pessoas inflaentjue visitariam os paises sul-
americanos.

Nesse jogo de interesses, onde todos querem unt@eldaqueijo e colocando em
prética a “Politica da Boa Vizinhanga”, o “pai” damundongo mais famoso do mundo
chega ao Brasil, de sembarcando no Aeroporto S&niownt, na cidade maravilhosa,
ninho onde mais tarde nasceria o célebre passgaoeta. Durante sua visita, Disney
conheceu o universo do personagem: o Pao de Agui¢risto no alto do Corcovado,
as pedras portuguesas de Copacabana, a “Aquar8eadii’ e o jeito malandro de ser

* Haja vista o personagem internacionalmente codbeté Carioca.
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do carioca, tudo o que logo depois serviria de men@ara o filmeAl6 Amigos!(
Saludos, Amigo$943)°

Assim sdo os brasileiros antes de fazer inglés afgenas imitam, o
papagaio representa a nossa posicdo nessa relec&arcds: aqueles que
imitam, repetem, ndo sdo autores do que dizem ambeles que de fato
produzem os sentidos (0s americanos).

Os mais desavisados podem considerar apenas untédéoicia a ave em
verde e amarelo aparecer nessa propaganda repraemt nosso lugar. Pois,
para melhor argumentar, observemos a propaganda eguir:s

NG tEs CcoOM LIDERANLCA

A escola de inglés Wizard escolheu outro animah pa&r seu simbolo: a
aguia. A 4guia é a ave simbolo dos EUA, e ela apararregando as cores azul
e vermelho (cores da bandeira dos EUA, outro sionbational) e o slogan nao
remete a idéias de aprender ou imitar, mas simERBNCA. O Inglés
proporciona a lideranca.

Ou seja, cada uma das escolas escolheu uma malifdrante de
representar os paises envolvidos nessa relac@wge,f mas podemos concluir
gue aquele quiidera essa disputa é, obviamente, os EUA, enquanto silBra
apenas repete, imita.

As aves sdo simbologias que também carregam urakbgie. Entorno da
escolha do papagaio como o representante do Bpasilexemplo, temos um
processo histérico que ja precedia esse enundagm, ndo é por acaso essa
escolha, para atingir o efeito pretendido era esséio outro enunciado que
deveria ser usado. O mesmo acontece com a es@Mguih como simbolo da
escola Wizard: se vocé almeja lideranca é esse tugavocé deve procurdr.

5 http://www.canaldaimprensa.com.br/canalant/59edirdmais4.htm
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As duas propagandas carregam um interdiscurso:

“O Interdiscurso determina a formacao discursiva groprio da formacao

discursiva é dissimular na transparéncia do sen#dabjetividade material

contraditéria no interdiscurso que a determinfalgo fala sempre antes em
outro lugar independentemente. O interdiscurso érrepresentavel, €&

constituido de todo dizer ja-dito. (...) E é paladionamento do interdiscurso
gue o sujeito ndo pode reconhecer sua subordiregggeitamento o Outro,

pois, pelo efeito de transparéncia esse assujagitanse apresenta sob a
forma de autonomia.” (Orlandi 2006, p. 18)

Esses dois enunciados estéo sujeitos a ideologiagtemacia americana,
ou seja, os alunos dessas escolas de inglés egtfinssa essa ideologia: Se
desejam ser mais que “imitadores”, se quem seerésl' devem aprender o
inglés, e ai sim, poderéo fazer parte de um timepeao’
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