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RESUMO: Este artigo apresenta um estudo comparativo dossdeeferentes a andncios de
obras ficcionais encontrados entre os anos de é8412 nos periédicos cariodagrio do Rio

de Janeiroe Jornal do Commercio Essa comparacdo visa a identificar, em cada ljorna
semelhancas e/ou diferengas nos titulos anuncedos livreiros que faziam suas propagandas.
Por meio deste panorama obtido pela andlise dassdédoossivel constatar que a quantidade de
obras produzidas e difundidas na época era muitorrda que 0s escassos titulos atribuidos a
este periodo pelas Historias Literarias atuais, cpiesam a falsa impressdo de que pouco se
produzia e se comercializava no mercado livreiro.
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Introducéao

No presente texto, apresentamos um estudo comfaratilizado a partir
dos anuncios alusivos a venda de obras em prosiarfad, veiculadas entre
1840 e 1842 em dois periédicos de grande circulagdBio de Janeiro, entdo
capital brasileira, ®@iario do Rio de Janeire oJornal do Commercio.

Inicialmente abordamos as obras comercializadadotesm vista os
critérios de lingua de composicao original e dagpdblicacdo inicial. Essas
informacfes sdo preciosas quando se pretende diesqpob livros eram mais
apreciados e efetivamente conhecidos pela popultgiinense da época —
estrangeiros ou nacionais, traduzidos ou na lidgueomposicado, antigos ou de
producéo recente.

Em um segundo momento, concentramo-nos na anatiseligreiros
anunciadores de cada jornal, de modo a procurdrecen as peculiaridades
desses comerciantes. Essa abordagem se mostraiabspate produtiva, pois
permitiu que percebéssemos alguns tracos parésutkr cada jornal.

Escolhemos periédicos como fontes de pesquisa fpedode que estes
constituem uma riquissima fonte de informacdespaieo dos acontecimentos,
da sociedade, de suas formas de socializacdo azde ¢, mais diretamente,
relacionado ao nosso assunto, a prosa ficcionaliemacéo. A importancia do
estudo de dados retirados de periddicos foi conaglamvquando observamos,
por meio dos andncios, que uma grande quantidadeliviles era



comercializada, contradizendo a Historiografia fdat@, que apresenta um
ndamero reduzido de titulos referentes ao que dmdi produzido na época.
Entre os titulos que encontramos constam tanto solpasteriormente
canonizadas e, assim, presentes nas Historiaslisteratuais, como também
outras que, apesar de muito difundidas na époaa,ds8conhecidas pelo
publico atual. Dados como estes s6 poderiam sen#acios nas paginas destes
jornais, que mostram com clareza o cotidiano doréduminense.

Iniciamos, assim, com breves consideracdes a tespes jornaiDiario
do Rio de Janeire Jornal do Commercioque apresentamos a seguir.

Os jornais

O Diario do Rio de Janeirofundado em 1° de junho de 1821 pelo
portugués Zeferino Vito de Meireles, administradarimpressao Régia do Rio
de Janeiro, foi o primeiro periédico informativcado a circular no Brasil.
Informativo ao extremo, pois, como escreve Nelscerngck Sodré, “a folha
era deliberadamente omissa nas questdes pdiitidasse jornal procurava
fornecer ao leitor noticias locais — como assassiflirtos, espetaculos teatrais,
precos de géneros chegados a Corte — bem comoi@mdecvendas em geral —
incluindo os livros anunciados pelas livrarias Isc&ncontramos anuncios de
livros de natureza diversa, como de medicina, tdirgjeografia, gramaticas,
dicionarios e muitos romances, 0s quais eram deramios, na maioria das
vezes, commovellas

O Diario do Rio de Janeiremeinou praticamente absoluto até 1827, quando
foi fundado oJornal do CommercioSeu fundador, o francés Pierre Plancher,
era também dono de uma tipografia instalada nadRidaneiro, onde imprimiu
folhinhas, leis e papéis avulsos, além de venderdie calendarios. A proposta
do Jornal do Commercicera de, além da informacgéo, trazer importantes
elementos do quadro politico, ampliando a linhacqeida pelo Diario.
Segundo Sodré, era um 6rgdo da chamada “imprerdsa’awu seja, a da
Coroa portuguesa, sendo, portanto, de “direitacrwasiora®.

As obras

As informacgdes apresentadas ao longo do textorsmde uma pesquisa
desenvolvida junto a outros participantes, que ¢emo objetivo o estudo do

! SODRE, N. W. (1999Histéria da Imprensa no BrasiRio de Janeiro: Mauad, p. 50.
2 SODRE, N. Widem p. 110.
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Diario do Rio de Janeir@ Jornal do Commerci@o longo de todo o século
XIX 3. Devido a necessidade de delimitac@o, tomamogiodue1840 — 1842
para efeito de comparacéo.

Com o interesse em saber mais sobre as obrastiisique circulavam na
capital carioca, conhecer sua origem e atualidagantamos um total de 107
anuncios noJornal do Commerciee 86 noDiario do Rio de JaneiroEm
seguida, baseamos nosso estudo nos seguintemsritélingua de composicéo
original e data de publicacéo inicial.

Em Como e por que ler o Romance brasileisarisa Lajolo, quando trata
dos romances comercializados em territério brasiled inicio de 1840, diz:

A influéncia francesa era de tal monta que se plimir que a Franca dominava
o0 mercado de livros no Brasil. (...) h& anuncios mortugués, mas que também
atestam a preferéncia do mercado pela mercantarit inFrance’

Os anuncios referentes a venda de textos ficci@maigntrados nos jornais
em questdo comprovam o dominio da literatura fremckestacado por Marisa
Lajolo. Traduzidos ao portugués, ou, em menor namera lingua de
composicdo original, o fato € que as obras frasceseponderam sobre os
demais. Livros com® novo Gulliver, Os dois Robinsons, Novelas Gakgnte
Thesouro de meninos, Thesouro de meninas, Mil eamaoites, Aventuras de
hum homem de qualidade, Histérias da Tartaria, Diatoxo, Historia de
Carlos Magno, Bacharel de Salamanca, Amigos e sivael Henriqueta e
Lucia, Carolina de Litchfield , ou Trimpho da videie Mil e huma noitesao
por diversas vezes anunciados, o que revela qabras franceses iam bem ao
gosto dos brasileiros da época. E interessanteétandiestacarmos q@s dous
Robinsonse O novo Gulliversao, respectivamente, uma adaptacdo e uma
continuacédo francesas dos livros ingleRabinson Crusgade Daniel Defoe, e
Gulliver's Travels de Jonathan Swift. As obras francesas, assinecear de
fato superar as inglesas, mesmo quando se tratposigies inspiradas em
textos escritos originalmente em inglés.

Os dois romances mais anunciados pelos joiidiso do Rio de Janeiro
e Jornal do Commercisdo também de proveniéncia francesa. Trata-se de
Aventuras de Telémaoe Histéria de Gil Braz de Santilhand primeiro,
escrito por Francois de Salignac de la Mothe-Fénékob o tituloLes
Aventures de Télémaqgueonta a historia do filho de Ulisses ga#lito com a

® Nessa pesquisa, desenvolvida sobre coordenagadro® Dr.2 Marcia Abreu,
examinamos os jornais buscando textos de criteltia, cartas de leitores sobre romances, bem
como anuncios de obras & venda e de leilGes.

4 LAJOLO, M. P. (2004)Como e por que ler o romance brasileifeditora Objetiva, Rio
de Janeiro.. p. 38
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destruicdo dos bens paternos pelos admiradores ude nsde, parte,
acompanhado por seu mentor, em procura do pai. nfEaooos, nos dois
jornais, dezoito textos alusivos a venda dessg oliyae a torna, de fato, a mais
anunciada na época. Muitas vezes 0s anlncios afagsesse romance apenas
comoTelémacode modo que se pode inferir um alto grau de faridbale com
a obra, ja que ndo é necessério expor muitas expks sobre ela em seu titulo.

A mesma proximidade pode ser observada no seguridoado na lista
dos mais anunciadoBlistoria de Gil Braz de Santilhanapresentado diversas
vezes na forma resumida @d Braz A producgédo, de Alain René Lesage, cujo
titulo original éHistoire de Gil Blas de Santillaneim romance picaresco, no
qual se narram as peripécias de um sujeito maaiadilpso, o jovem Gil-Braz.
Ele é um criado que, na constante troca de patdes;obre as mazelas
escondidas por eles e, assim, ascende socialnsbetgando a tornar-se homem
de confianca do rei. Em nossa pesquisa, descobrmogrande numero de
anuncios referentes a essa obra — um total de fiegedois jornais —, fato que
demonstra sua larga comercializacdo na época estague

Embora o dominio de livros franceses seja incaitestlivios compostos
em outras linguas também marcam sua presencaeedizalr: essa presenca,
apesar de timida se comparada a francesa, é sigivii. Merecem mencao
especial as obras inglesasenturas de Robinson Crusoe, Viagens de Gulliver
e Pamela, ou a Virtude recompensas anuncios freqlientes, encomendados
por diversos livreiros, revelam que esses livrearfoamplamente vendidos no
Rio de Janeiro do inicio de 1840.

Dentre os livros apreciados pelos brasileiros nessmdo, havia espaco
também aos de origem italiana e espanhAktlcia de Bertoldo, Vida de
Cacassence Simplicidade de Bertoldinhogscritos originalmente em lingua
italiana, foram anunciados diversas vezes. A obragp de Miguel de
Cervantes,O Engenhoso Fidalgo D. Quixote de la Manchambém é
mencionado nos anuncios retirados dos jornais

Portanto, através da analise dos anuncios pubkcad®iario do Rio de
Janeiroe no Jornal do Commerciapotamos que, entre os anos de 1840 e 1842,
a grande maioria das obras ficcionais comerciatigasta traduzida de linguas
européias, em especial, do francés e, em menorrofige inglés, italiano e
espanhol.

Passemos, agora, a segunda abordagem de nosso: estuthta de
publicacédo inicial de textos de prosa ficcional remiados na secéo de livros a
venda dos jornais cariocsario do Rio de Janeir@ Jornal do Commerciod

5 Vale lembrar que, como dissemos anteriormentebessRobinson Crusoe Viagens de
Gulliver renderam, respectivamente, a adaptdg@iorcesaOs dous Robinsons a continuacao,
também francesa) novo Gulliver Estas que também fizeram muito sucesso entrebbicpu
carioca, 0 que comprova a grande popularidadelotas originais.
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mais antiga obra comercializada a qual encontramf@séncia, éHistéria de
Carlos Magno, e dos doze pares de Franganbém designada péwutos de
Carlos Magno,ou simplesmente com@arlos Magno.Ao que tudo indica, a
primeira vers&o francesa data de f4@@rtanto, ha uma distancia de mais de
quatro séculos entre os leitores e a época em qlierco foi composto.
Encontramos apenas uma propagandaDidnio do Rio de Janeirale 11 de
marco de 1840, no qual declarava-se a venda desse No entanto, é
interessante perceber a presenca de outros escoitoshase nadistoria de
Carlos Magno, e dos doze pares de Frarao caso deHistoria nova do
imperador Carlos Magno e dos Pares de Franca, Qalbairos do Cisne, ou a
Corte de Carlos Magn& Os filhos de Carlos Magnanuito anunciados no
Jornal do Commercicem todos 0s anos por nés pesquisados.

Descobrimos apenas um texto de prosa ficcionalédals XVI, Menina
moca, ou saudadesuja edicdo original saiu a luz em 1559. Ha éafeia a
comercializacdo dessa obra apena®rwio do Rio de Janeirono anuncio da
Loja de livros de Albino Jordao, publicado no déad® agosto de 1842.

As obras em prosa ficcional produzidas no séculdl §\fe eram vendidos
na entdo capital brasileira possuiam uma maioedade de titulos. Podemos
citar, como exemploD. Quixote (1605) e o tdo divulgaddventuras de
Telémacq1699).Ja dentre os produzidos no século XVIII — os quammpdem
a maioria dos titulos anunciados — edtances da Venturacasos da desgraca
e heroismo da virtudg1793-94), Robinson Cruso&1719), Thesouro de
Meninas(1757), Aventuras de um homem de qualidade (1d28itre outros.

A venda de ficcdes produzidas nos séculos antermpeXIX sugere que
havia contato com producfes de diferentes peried@snda, que essas eram
apreciadas pelo publico fluminense da época. Contethbora haja uma
guantidade significativa de obras antigas entranamciadas, a propaganda de
contemporaneas é muito mais expressiva. Isso gydsservado nos anuincios
das “novissimas novellas”, os quais ocupam umac@osde prestigio nos
jornais. Com os dizeres “Sahio a luz”, anuncianaébhegada de um novo livro
ao mercado, as propagandas das novas obras apaetégiras grandes, em
local de boa visualizag&o nos jornais e sempreddetde comentarios elogiosos
(“interessante folheto” ou “obra de boa aceitacdG9mo exemplos, temos, no
Jornal do Commercioos reclames das obrAscasa de duas portasHuma
carta anonymano dia 05 de janeiro de 1840, o anuncio da naelzario de
hum medico, esta louca veiculado em 11 de fevereiro de 1840 e o do
langcamento da obrklaria, ou Os primeiros amorggm 06 de novembro de
1842. Apés serem anunciadas como lancamentos gansaldias, as obras

6 CASCUDO, L. da CCinco Livros do Povo: Introdugéo ao Estudo da NstEa no
Brasil. Livraria José Olympio Editora, SP.
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passam a fazer parte das grandes listas de liubbcadas pelas livrarias,
permanecendo, assim, no mercado livreiro.

Ao compararmos o0s dados encontrados nos jornaisjuigasios,
constatamos que obras antigas, mais conhecidasneide sucesso dentre o
publico leitor eram anunciadas em ambos os jorrf&isém, noJornal do
Commercio,a quantidade de propagandas de obras recém-lancadas
portanto, ainda desconhecidas do publico — é rmétimr do que ndiario do
Rio de Janeiroha uma diferenca de 38 contra aproximadamentédgez isso
aconteca devido ao perfil dos livreiros que anwmia em cada jornal.
Enquanto noDiario do Rio de Janeiropredominam as propagandas de
pequenas livrarias cariocas, as quais, provaveimentferiam anunciar titulos
ja consagrados, a fim de garantir 0 sucesso dasasemo Jornal do
Commercio,a casa de livros que mais anuncia, a J. Villeneu@ompanhia,
anuncia essas mesmas obras e também outras regérassas em sua
tipografid.

A riqueza de informac®es trazidas pelos periodaxerca dos caminhos
tomados pelas obras ficcionais no Brasil é notuahdo observamos a vasta
guantidade de titulos em circulagédo entre 184042.18orém, essa riqueza se
perde ao longo das paginas das Histérias Literatiasis. Alfredo Bosi, por
exemplo, um dos mais renomados historiadores dmanibsratura, em seu livro
Histéria Concisa da Literatura Brasileiraonsidera que os anos entre 1835 e
1840 marcam a introducdo do Romantismo no BraBibsi faz uma breve
referéncia a nomes de alguns escritores estrasgddr prosas ficcionais como
Walter Scott, Alexandre Dumas e Alphonse de Lamestique teriam
influenciado a producéo de obras roméanticas noilBmass ndo cita quais
seriam as obras, nem d& maiores detalhes sobre esgares. Assim, se
tomarmos por base exclusivamentdistoria Concisa chegaremos a concluséo
de que, entre 1840 e 1842, apenas estes autorasgestos mencionados
tinham seus nomes circulados no mercado da prasarfal brasileira.

Na andlise dos jornais, porém, ndo encontramos enmum andncio
alusdo a venda de obras dos escritores que Bosaaderem os influenciadores
na composicdo de nossos autores romanticos. Besaefmonstra que os livros
desses romanticos estrangeiros nao dispunham ddegrrculacdo dentre o
publico leitor nesse periodo, ao contrario, muda#os nomes de escritores e
suas obras — nomes estes nao citados por Bosiamfamrte do repertério de
leitura da maior parte da populacdo. Walter Séd¢txandre Dumas e Alphonse
de Lamartine, ao que tudo indica, eram conhecidefetivamente lidos, entre

" Trataremos melhor desse assunto no tépico a seguir
8BOSI, A. (1975) Histéria Concisa da Literatura Sieira. Cultrix, SP, p. 96.
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1840 e 1842, apenas pela elite cultural fluminenselite essa que seria
responsavel pelo desenvolvimento e consolida¢dodeantismo no Brasil.

Os livreiros

Os anuncios referentes a venda de romances veisudadre 1840 e 1842
em dois importantes jornais do Rio de Janeiro&&oa, uma rica fonte sobre o
mercado livreiro da época. Isso porque, por meiondestudo desses anlncios,
pode-se conhecer um pouco mais sobre o0s comeiaetelivros e suas
disputas por leitores.

Os redatores e colaboradores dornal do Commercioeram todos
importantes nomes do comércio fluminense, em grargdansao na época. Um
deles, o tipégrafo Junius Villeneuve, tornar-seigroprietario do jornal em
1834. Esse fato justifica que os livros vendidosseia tipografia constituam a
maioria dos titulos anunciados nas paginasJdmal do Commerciopelo
menos até a fundacdo da Livraria Garnier (maigailia do Rio de Janeiro no
século XIX), em 1846.

No inicio dos anos de 1840, a maior negocianteiwdes| na capital
brasileira era a J. Villeneuve e Companhia. Quaraoparamos os anincios
dessa casa de livros com os de outras da mesma, égamos que esta se
manteve muito a frente de suas adversarias, amaticiama quantidade muito
maior de livros que as outras. E evidente quedatJunius Villeneuve ser o
dono doJornal do Commercia@ontribuia para a facilidade em anunciar, mas
também vale lembrar que a J. Villeneuve era a ingi@rtante tipografia da
década. Segundo Laurence Hallewell, cabe a elardontde ter possuido a
primeira impressora mecanica do hemisfério sul. €mo autor destaca que,
esta tipografia dispunha de trés impressoras megsirquatro manuais e oitenta
empregados, sendo, de longe, a maior do Rio derdarieor isso, embora a
posse do jornal seja um critério favoravel, o pmdelessa tipografia, que
certamente imprimia um namero maior e mais varidelmbras, € outro fator
determinante para seu dominio nos anunciqkdual do Commercio.

Em 1840 ndo ha, como acontece alguns anos maes tarth competicao
agressiva das casas de livros por consumitforigs que a J. Villeneuve
praticamente domina o mercado de livros desse qmerid existéncia de um

9 HALLEWELL, L. (1985).0 Livro no Brasil: sua histériaTrad. VILLALOBOS, M. da P.
e OLIVEIRA, L. L. de. Edusp, SP.p. 76.

10 Referimo-nos as rivais Garnier e Laemmert queaeos posteriores, na disputa acirrada
por novos consumidores, anunciavam cada uma emotmalj A lider Garnier apresentava a
relacdo de seus livros a venda apenadonoal do Commercicgnquanto sua principal adversaria,
a Laemmert, anunciava exclusivamenteDigrio do Rio de Janeiro.
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repertério mais variado de obras é um outro fatopoirtante para o seu
dominio, pois provavelmente agradou em muito aoswaidores.

Apesar desse repertério variado, a J. Villeneuveneia poucas vezes
livros escritos em lingua francesa. Mesmo assiajigica que 0s apresenta em
seu catalogo, o que é muito significativo, pois gpager um indicio da
preferéncia por obras traduzidas. No dia 23 deboatde 1841, essa livraria
anuncia a venda d@aul et Virgine, Voyages de Gulliver, Aventures de
Robinson Crusoé, Gil-Blas, D. Quixote, Orland fusie Les Mille e une nuits.

A loja de livros Albino Jorddo aparenta ocupar stpale segunda maior
livraria carioca dos primeiros anos de 1840. Umalise mais cuidadosa dos
anuncios publicados por essa loja demonstra quengo do tempo, ela se viu
obrigada a adotar diferentes politicas na divulgatgiseus produtos.

Nos anos de 1840 e 1841, a Albino Jorddo anunciouJornal do
Commercig a venda de diversos romances, dentre 0s quaenaentram
Novellas escolhidas, Pamela ou a Virtude recompimsRiolho Viajante, As
aventuras de Telémaco e Thesouro de meniNasses mesmos anos, essa
livraria publicou também anudncios mwario do Rio de Janeirono entanto,
esses diferem dos veiculados Jwnal do Commercigporque tratam, em sua
maioria, ndo de romances, mas de obras de natiineraas. Esse fato permite
suporgue, durante certo tempo, a Albino Jordao procoooupetir diretamente
com a lider J. Villeneuve, por isso anunciava kvdm mesmo género textual,
no jornal onde publicava sua concorrente.

Ao que tudo indica, essa tatica nao deu muito aegAlbino Jordao teve
gue mudar sua estratégia de divulgacdo de sews.liHo ano de 1842, a
livraria apresentou um anuncio de vendas de rorsamzdornal do Commercio
e seis nddiario do Rio de JaneiroPode-se inferir que, percebendo que seria
impossivel vencer a concorréncia com a J. Villeereavcasa de livros Albino
Jordao tenha revisto sua abordagem e optado pooutreaque ndo competisse
diretamente com a lider.

Apesar da predominancia de anuncios da casa diélehe¥ive e Comp.,
encontramos também niornal do Commercimutros anuncios de livrarias
menores, como a Livraria Souza e Comp., a Lojawlesl de J. J. Barroso e
Comp. e a Loja de E. Mongie. Ja Baario do Rio de Janeiroanunciam,
sobretudo, as livrarias menores, como, por exenaplaja de livros da rua da
Alfandega, a Loja de livros de Jodo Pedro da Veidaja de papel e livros da
rua d’Ajuda, no. 23, a Loja de livros de Agostinthe Freitas Guimaraens e
Comp., e as casas de Jodo Batista dos Santos e dle@drdoso. Como dito
anteriormente, a Albino Jordao divulga nos doisgis as obras que constam
em seus catalogos.

A grande diferenciacdo entre as livrarias anunegamo Jornal do
Commercice noDiario do Rio de Janeir@ um fator que comprova a existéncia
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de especificidades em cada jornal.J&rnal do Commerciocomo 0 nome
indica, parece ter o objetivo maior de apresentadyios disponiveis no
mercado para a venda, constituindo-se como um mesointenta, sobretudo,
promover negociacdes. Além disso, como ja citas@s,proprietario e também
seus redatores eram grandes nomes do comércionfloeg — o jornal tinha,
sem duvida, uma abordagem mais comercial. Por assoaior nimero de
anuncios e a predominancia de livrarias de maidep@la ndiario do Rio de
Janeiro, embora haja um nudmero expressivo de anudncios, a&stdps
comerciais, ao que tudo indica, ocupam um planarskrio. Ndo é aleat6ria,
assim, a escolha do jornal no qual se publicamnds@os. Ao contrario, a
preferéncia se da de acordo com o perfil do peargdi

Algumas consideracdes finais, sobre a Laemmert rmp@ohia, que em
anos posteriores ocuparia uma posicdo importantecameércio de livros,
disputando leitores lado a lado com a lider Garmigoublicando obras de
autores consagrados, conRrimeiras estérias de Machado de Assis, em
1894, merecem ser feitas. Apesar de ter sido fundadal®8fY, tendo,
portanto, quase quinze anos de existéncia, nos estodados esta apresentou
alguns poucos anuncios. Nimrnal do Commerciodivulgou, no dia 26 de
agosto de 1841, a venda Beanca e lIzabel, ou as duas amiga®s filhos de
Carlos MagnoNo Diario do Rio de Janeirode 31 de janeiro de 1840, declarou
a venda apenas da obra poétigaa, de Lord Byron. Nesse mesmo jornal,
anunciou, durante um longo periodo, (de 16 de dexerde 1840 a 13 de
setembro de 1841) uma mesma série de oMasgieza de Verneuil, Vanina
de Ornano, Clara Remond, O Pagem de Arthur de BhetaEl Brazero, ou
etiqueta da cérte de Espanha, O Filho do Usuré&itym Sonho de Ampr
Outras livrarias como a J. Villeneuve e a loja ideos de Albino Jordédo ja
dispunham, na mesma época, de um repertério de ahtmciadas muito mais
amplo. Embora néo dispusesse de uma posicdo navitwavel no inicio de
1840, a Laemmert ascendeu rapidamente, send@ediwom maior nimero de
anuncios ndiério do Rio de Janeirmos anos de 1845 e 1846, além de tornar-
se, segundo Hallewell, uma das maiores tipogrdfiaRio de Janeiro no século
XIX, produzindo, na década de 50 ao inicio do s#e(X, um total de 1440
trabalhos de autores brasileiros, além de 400 ¢fedu do inglés, francés,
alemao e italiano.
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