CURTA CIENCIA: PONTES DE SABERES EM WEBSERIES

Eveline Stella de Araujo — Universidade Federal do Parana®
Guilherme de Paula Pires — Universidade Federal do Parana!*°
Valquiria Michela John — Universidade Federal do Parana'#!

Resumo:

Popularizar o conhecimento cientifico aproxima a sociedade dos resultados das pesquisas, construindo
a presenca da ciéncia no cotidiano das pessoas. O artigo discute a producdo da webserie Curta Ciéncia
UFPR frente aos modelos de comunicacao publica da ciéncia e da pratica de divulgacéo cientifica no
cenario digital, apresentando os critérios de producdo, as premissas norteadoras e os resultados
alcangados. O periodo de observagéo participante foi de agosto a dezembro de 2019, integrando equipe
formada por alunos de p6s-graduacéo, professores e profissionais do audiovisual da UFPR TV. Os
videos dessa websérie divulgam teses e dissertacdes indicados pelos Programas de Pés-Graduacgao ao
Prémio Curta Ciéncia UFPR. Sédo divulgados no canal do YouTube UFPR TV, compondo uma das
muitas playlists ofertadas. Até o momento dessa escrita, possui 15 episodios, sendo que durante a
pandemia houve uma reformulacao dos processos de trabalho. O episddio inaugural é o mais acessado,
com mais de quatro mil visualizages, e aborda sobre o mel de abelhas sem ferrdo. Seguido do episédio
dois sobre os efeitos do pimentdo no cancer de mama, com mais de 500 visualizagdes, os demais tém
em média 280 visualizagcOes, o que indica a necessidade de melhorar os mecanismos algoritmicos de
SEO e Web semanticos para ampliar a circulagdo dos contetidos. A websérie Curta Ciéncia é um dos
produtos comunicacionais da UFPR, somado a outros, como o0s da Agéncia Escola UFPR, producéo de
lives e podcasts. Todas essas agOes visam aproximar a ciéncia do cotidiano das pessoas estimulando
conversacges sociais presenciais e online.

Palavras-chave: Divulgacédo Cientifica. Curta-metragem. Audiovisual. Convergéncia Digital.

Abstract:

Scientific communication brings research results closer to society, building the presence of science in
people's daily lives. This article aims discuss the audiovisual production Curta Ciéncia UFPR web series
[Amazing Science UFPR] against the models of public communication of science and the practice of
scientific dissemination in cyberculture's age, showing production’s criteria, premises and results
achieved. Participant observation was carried out from August to December 2019, integrating staff
formed by graduate students, professors, and audiovisual professionals from UFPR TV. The videos in
this web series publish theses and dissertations nominated by the Postgraduate Programs for the Curta
Ciéncia UFPR Award [Amazing Science Award]. The videos are published on the YouTube channel
UFPR TV, being one of the many playlists offered. As of this writing, it has fifteen episodes, and because
of the coronavirus pandemic there was a reformulation of the work processes. The inaugural episode is
the most accessed, with more than four thousand views, about stingless bee honey. Followed by the
second episode on the effects of peppers on breast cancer, with more than five hundred views, the others
show an average of 280 views, which indicates the need to improve algorithmic and web semantic
mechanisms to expand the circulation of these contents. The web series Curta Ciéncia [Amazing
Science] is one of UFPR's communicational products, in addition to others, such as the UFPR School
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Agency, production of lives and podcasts. All these actions aim to bring science closer to people's daily
lives, stimulating social conversations in person and online.

Keywords: Scicomm. Short-Film. Audiovisual. Digital Convergence.

1. Introducéo

No momento em que discursos oficiais pedem o fim das universidades publicas e
ocorrem disputas narrativas entre conhecimento cientifico, negacionismo e fake news
(MASSARANI et. al., 2021; MASSUCHIN et. al., no prelo), divulgar o conhecimento
produzido por instituicbes publicas de ensino superior possibilita a sociedade o acesso aos
resultados de diversas pesquisas e permite a discussdo dos impactos e aplicacGes possiveis,
construindo a presenca da ciéncia no cotidiano das pessoas. Este artigo expde a experiéncia de
alunos de pés-graduacao em Comunicacao e profissionais do setor audiovisual da Universidade
Federal do Parand (UFPR) na producdo do programa Curta Ciéncia, uma websérie com
episodios de curta duragdo, entre trés e cinco minutos, sobre teses e dissertacfes indicadas ao
Prémio Curta Ciéncia de Teses e Dissertacdes da UFPR. O formato é semelhante ao modelo
internacional Three Minutes Thesis**?. A narrativa aqui apresentada transita entre um relato de
experiéncia e a reflexdo cientifica sobre comunicacdo publica da ciéncia. O objetivo €
aproximar os pesquisadores dos formatos atuais de comunicagdo tornando as producfes da
universidade mais conhecidas e a ciéncia mais acessivel para a sociedade em geral.

As bases da observacdo partem da proeminéncia do olhar na sociedade contemporanea,
do captar 0 mundo através da visdo. Pais (2010) considera que a visdo é o sentido imediato da
reciprocidade e chama a sociedade atual de ‘“ocularcéntrica”, propondo que exista uma
reflexividade contagiante e dialética, com funcéo epistémica e simbdlica. Dentre as redes sociais
digitais que buscam pela primazia do olhar, 0 YouTube é a mais antiga, criada em 2005, sendo
a mais acessada'*®. Autores como Wolton (2012), Castells (2013) e Scolari (2015) tratam de
modo critico e reflexivo a formacgdo de comunidades virtuais e redes sociais digitais, a partir de
pontos de interesse tematicos e fornecem pistas para compreender o ciberespaco, no qual os
videos sdo disponibilizados. Jenkins (2009) trata do planejamento, circulacdo e engajamento
dos produtos comunicacionais, necessarios para tornar-se motivo de conversacdes cotidianas.

Sdo aspectos complexos para a compreensdo da modificacdo das relagdes de consumo de

142 Histdria da premiacdo 3MT: https://threeminutethesis.ug.edu.au/about. Acesso em: 4 ago. 2021.

143 segundo informacGes da propria plataforma, sdo 500 horas de contetido enviado por minuto e um bilhdo de
hora assistidos todos os dias. Disponivel em: https://rockcontent.com/br/blog/estatisticas-do-youtube/, acesso em
20 ago. 2021.
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produtos audiovisuais ao longo do tempo e acentuada na Era Digital, com os prosumers
(TOFFLER, 1980; LANG et al. 2020), consumidores que também produzem conteudo.

A partir da premissa ocularcéntrica e do contexto da cultura digital, o desenvolvimento
do programa Curta Ciéncia divulga teses e dissertacBes produzidas no ambito da Pds-
Graduacdo pela UFPR, no formato de videos curtos, de trés a cinco minutos, capazes de gerar
curiosidade e interesse, com uma estética ligada ao cinema e as artes. Essa proposta acompanha
a crescente importancia da ciéncia e da tecnologia na vida cotidiana para pensar formas, ou criar
canais de integracdo, despertando o interesse da opinido publica em geral pelos assuntos da
ciéncia (BRANDAO, 2007), tornando-se fundamental para o exercicio pleno da cidadania
(CALDAS, 2003).

2. Modelos de Divulgacéo cientifica

O fenbmeno da comunicacao cientifica, conforme Lewenstein (2010), recebe diversas
denominacdes: vulgarizacdo, literacia, difusdo, divulgacdo, alfabetizacdo, cultura cientifica e
comunicacdo publica da ciéncia aparecem constantemente nos discursos da comunidade
cientifica e em setores especializados da sociedade civil interessados na popularizacdo da
ciéncia. E, por mais que esses termos ou conceitos estejam de alguma maneira demarcados na
literatura#*, é importante uma utilizacéo atenta, pois ndo sdo escolhas meramente retéricas, mas
sim conceituais e com propostas e acdes.

Por muito tempo, a comunicacao cientifica foi pensada a partir da légica do especialista,
ou seja, do expert no tema para o publico leigo ou ndo especializado na area, no que ficou
denominado como “modelo de déficit cognitivo”, apoiado em uma abordagem unidirecional,
de cima para baixo, muitas vezes com 0 objetivo de persuasdo. Esse tipo de comunicagdo
considera “que a transmissao do conhecimento eliminaria, de maneira automatica a defasagem
entre especialistas e leigos” (RESENDE; ROTHBERG, 2011, p.52). O modelo ¢ criticado por
criar experts do conhecimento que passam a orientar o cotidiano da sociedade, dividida entre
especialistas e leigos (BAUGMARTEN, 2012). E nesse cenério que a figura mitica da torre do
marfim foi criada. Ou, numa alegoria grega, o titd Prometeu*°.

Um segundo modelo de comunicagdo publica da ciéncia ¢ chamado de “contextual”. O

processo de comunicacdo ainda se d& em uma Unica via, porém sdo valorizados o0s

144 E possivel dizer que dentre todos esses conceitos o de Comunicagio Publica da Ciéncia ainda é o mais aberto
a discussoes.

145 Segundo a mitologia grega, Prometeu roubou o fogo de dentro de um gigantesco caule de funcho e entregou
para humanidade. Desta forma, ele daria para nds o poder de pensar e raciocinar.
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conhecimentos prévios, as experiéncias culturais e o contexto dos cidaddos quanto a informacéo
cientifica e tecnoldgica (FARES et. al., 2007). O terceiro modelo é o de “experiéncia leiga”,
considerado mais democratico quando comparado aos outros dois, por ser dialdgico e valorizar
os conhecimentos locais, considerando-os tio importantes quanto o conhecimento cientifico. E
um modelo que questiona a “superioridade do saber cientifico e tende a eliminar a ideia de
déficit, pois admite que o conhecimento seja formado tanto pelas informacoes especializadas
quanto por aquelas adquiridas pela experiéncia” (RESENDE; ROTHBERG, 2011, p. 54).

4 N

. |
Cientistas ( Comunicacdo g Publico
Mesmo nivel cientistas e publico.
Participacao do publico.

Decisao conjunta de politicas de C&T
Dialogo C, TeS.

Diagrama 1 - Modelo de comunicacédo de participacdo publica
da ciéncia / Fonte: Mazocco (2009)

Por fim, o quarto modelo de Comunicacdo Publica da Ciéncia ¢ o de “perspectiva
dialégica” (CUEVAS, 2008; MAZOCCO, 2009). Conforme ilustrado no Diagrama 1, a
participacdo publica tem como objetivo valorizar o didlogo entre cientista e ndo cientista na
construcdo de espagos democraticos de debates em torno das decisdes sobre ciéncia e
tecnologia, visando a formacdo de consensos razoaveis. Essa perspectiva de comunicacao
possibilita a sociedade uma compreensdo critica dos processos de producdo da ciéncia. Nesse
modelo “a participagdo do publico em assuntos de C&T e na formulagdo de politicas cientificas
e tecnologicas se da nas mesmas condigdes que para os cientistas” (FARES et. al., 2007, p.02-
03), o que viabiliza um caminho para a reestruturagdo da cultura cientifica no pais
(CHRISTOVAO e BRAGA, 1997).

Observando esses modelos, a websérie Curta Ciéncia UFPR objetiva, dentro do
possivel, praticar uma comunicacao publica da ciéncia que permita maior participagéo e diadlogo
publico. Segue desse posicionamento a adesdo ao protagonismo para 0s recém-doutores e
recém-mestres, incentivando a narrativa dos contetdos pelos proprios pesquisadores com a
criacdo de conexdes com o cotidiano social, bem como a adesdo de uma estética artistica e

cinematogréafica, que permita uma interface dialogica atrativa. A possibilidade interativa com a
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abertura para comentérios nas postagens do YouTube e replicagdo nas redes sociais, ainda ndo

é o formato ideal de participacdo publica na ciéncia, mas € uma aproximacao.

3. Divulgacéo cientifica no formato audiovisual

Cientistas e/ou divulgadores de ciéncias utilizarem o audiovisual para difundir
informacdes, linguagens, habitos e ideias e isso ndo é um fendbmeno novo (SIQUEIRA, 2008).
Segundo IBGE® (2018), 96,4% dos domicilios possuiam um aparelho de TV e 79,1% com
internet. No entanto, com a crescente divulgacdo de ciéncia em plataformas digitais e redes
sociais, ocorreram algumas modificagdes. Uma delas ¢é a diferenga de experiéncia entre um
telespectador e um usuério, que altera a representacdo binaria dos papeis de produtor e
consumidor para uma ampliacao dos prosumers (TOFFLER, 1980; LANG et al. 2020), ou seja,
consumidores que também sdo produtores de conteudo. Com a internet e as redes sociais
digitais tudo muda, o usuario torna-se um agente ativo que seleciona o que Vé, interage,
compartilha e discute os assuntos que consome, bem como torna-se produtor de contetdo e, em
alguns casos, influencer, aquele que possui uma grande quantidade de seguidores para suas
postagens autorais independente da qualidade do que comunica (ECO, 2016). Com isso, ocorre
o desenvolvimento de curadorias de contetdo e do controle da qualidade da informacéo para
gerar impacto positivo na comunicacgédo da ciéncia.

Nesse novo cendrio, cada vez mais audiovisual, tem chamado a atencdo a modalidade
de artigos audiovisuais. Diversas plataformas de artigos audiovisuais como o Journal of
Visualized Experiments (Jove); Scivee TV; revistas especializadas como Nature, The Lancet; e
canais do YouTube de universidades publicas, como a UFPR TV, por meio do programa Curta
Ciéncia, tém apostado nessa inciativa. Embora um artigo audiovisual seja fruto de uma
producdo académica, ele carrega algumas singularidades proprias da divulgacao cientifica: “o
artigo proporciona a possibilidade de acessar o conhecimento desenvolvido por outra pessoa,
de modo a disseminar aquelas informagdes as comunidades académicas e, também, ao pablico
leigo” (MENDES, 2017, p. 162). Para um artigo audiovisual ser desenvolvido com uma boa
qualidade é preciso levar em conta as caracteristicas da producdo cinematografica, tais como
roteiro, filmagem, grafismos, edi¢éo e pos-producao de imagem e som.

Com esse proposito, o processo de filmagem do Curta Ciéncia UFPR € planejado e
roteirizado, isso auxilia na composicao narrativa com o realismo necessario para que as cenas

geradas possam refletir a veracidade do ato filmado (BAZIN, 1991). Constata-se assim que

146 |_ink curto para acesso as analises do IBGE 2018: https://url.gratis/bflgjL. Acesso em: 26 maio 2021.
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produzir um artigo audiovisual ndo é uma tarefa simples, mas € cada vez mais necessario em
um cenario de cobranca das agéncias de fomento e da sociedade para que se divulgue a producgéo
cientifica de modo acessivel e inteligivel, conectada a um cenario de intenso consumo de

audiovisual.

4. Resultados e discusséo: Curta Ciéncia UFPR no YouTube

A Websérie Curta Ciéncia UFPR'’ atende a alguns critérios importantes para
possibilitar o dialogo social e a formacdao de redes: 1) utiliza linguagem simples, com ilustragcdo
dos temas com grafismos, propondo aproximagdes com o cotidiano social e favorecendo o
protagonismo do aluno-pesquisador; 2) favorece reapropriacGes educativas dos episodios,
disponibilizados em Creative Commons, para atividades escolares e serve como material
ilustrativo para veiculos de comunicacdo. Pelo seu carater publico, por sua facilidade de upload
e sincronizagéo permite ainda uma infinidade de interconexdes com outras redes sociais.

O programa Curta Ciéncia UFPR pode ser acessado pelo canal da UFPR TV no
YouTube e até agosto de 2021 conta com 15 episddios. A producdo teve inicio em agosto de
2019, quando as gravacdes eram feitas pela equipe, nos locais de realizagdo das pesquisas e/ou
ambientes relacionados ao tema da investigacdo. Porém, em 2020, para atender as restrigdes
sanitarias durante a pandemia, com a necessidade do distanciamento social, foi ofertado um
treinamento e um tutorial**® para os recém-mestres e doutores, como orientacio para que eles
préprios gravassem suas falas em videos e gravagdes feitas de forma remota, com montagem
feita pela equipe do Curta Ciéncia, utilizando acervos de imagens do pesquisador ou banco de
imagens externos para dinamizar a narrativa.

O debate sobre os episddios ocorreu desde a etapa de producao até a pds-producdo com
as equipes, no total de trés duplas e mais um finalizador, o que permitiu o aperfeicoamento dos
processos de trabalho e do compartilhamento dos aspectos éticos e estéticos. Entretanto, ao
serem submetidos a instancias superiores da universidade, ainda sofreram alguma adaptacéo

principalmente referente as capas dos episodios e o proprio logotipo, sobre 0s quais a equipe de

1470 Curta Ciéncia UFPR é uma iniciativa da Coordenacéo de Programas de Pés-graduagéo em parceria com o
Programa de Pés-Graduagdo em Comunicacdo e a UFPR/TV e é produzido por mestrandos e doutorandos do
PPGCOM/UFPR com a supervisdo de uma docente do PPGCOM e de um profissional da UFPR/TV.

148 ink direto para acesso da playlist do Curta Ciéncia:
https://www.YouTube.com/playlist?list=PLLOF8St54WmRmdFdXGKv8ntN4awFK7y7U. Acesso em: 25 ago.
2021.

149 Video tutorial do Curta Ciéncia, gravado por Rene Lopes dando dicas para captagao:
https://www.youtube.com/watch?v=8J9Qve6a4s0. Acesso em: 25 ago. 2021.
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producdo de base ndo teve acesso ao debate, o que gerou algum desconforto quanto a identidade
pensada para a websérie. Esse foi um dos reflexos da falta de um profissional especializado em

grafismo e arte final na equipe de base.

0D Youlube

Figura 1: Episddio 7: Rotinas visuais da guerra na
Col6mbia: territorios e corpos na fotografia documental

O trabalho de montagem é a parte mais desafiadora para tornar o contetdo interessante
e atraente para o grande publico. Na producéo do episodio sete, sobre Guerra Civil da Colémbia
(fig. 1) a fala da pesquisadora foi gravada em outro pais e encaminhada para a producéo, fato
esse que dificulta o tratamento do material caso ndo haja um bom diélogo entre produtores e
pesquisadores, ja que estes Ultimos muitas vezes ndo tém familiaridade com a linguagem

audiovisual.

Curta Ciéncia | Tese cria sistema de cores para auxiliar pessoas com deficiéncla visual

L

Figura 2: Fotograma de Ensaio sobre a Cegueira, de
Fernando Meirelles, 2008

O episodio oito sobre Sistema de Cores para pessoas com deficiéncia visual teve como
desafio a busca por imagens de acervos com o cotidiano de pessoas cegas. Depois de varias
tentativas junto aos institutos de cegos, optou-se por utilizar imagens do trailer do filme Ensaio

sobre a Cegueira (fig. 2), de Fernando Meirelles, que foi contactado e liberou a utilizacéo.
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Figura 3: Paulo Homem de G6es, recém-doutor,
fala sobre formas de territorialidade indigena
Os temas abordados variaram desde pesquisas sobre morfologia de terras indigenas,
episodio quatro (fig. 3), tese defendida no Departamento de Antropologia, até inovagdo
tecnoldgica (episddio oito), tese defendida por Sandra Marchi, no Departamento de Engenharia
Mecénica. A cuidadosa producdo sonora, tanto na captagdo direta quanto na pds-producao
foram quesitos trabalhados em todos os episodios para produzir o efeito de familiarizagdo e
aproximagdo com o ambiente de pesquisa. Todos esses aspectos demonstram que as técnicas
do cinema como roteiro, producdo, montagem e pos-producdo podem surtir efeito positivo na
divulgacdo cientifica ou ha comunicacao publica da ciéncia.
O episodio um, abordou os beneficios do mel de abelhas sem ferrdo (fig. 4), € 0 mais
acessado com 4.944 visualizagdes'™. Filmado no bosque do Centro Politécnico da UFPR, a
edicdo contou com a utilizacéo de grafismos e enquadramento das imagens que visaram auxiliar

na compreensdo do tema.

C A O hetpa/wwwyoutubecom/watchly~ O0BW2pePbumdiist - PLLIFESEAWMRMAFAXGK/SrtNAaw! KTy TUBindex+ 1 D% 0@

2335 visuslanghes - § de mar de 2000 e B0 A COMPARTIUR 5y SAVAR e

Figura 4 - Interface do YouTube com o grafismo e a
interface da playlist na barra lateral (27/01/2021)

150 NGimero de visualizag@es aferido em agosto de 2021.
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Mesmo a figura 4 demostrando um exemplo de grafismo utilizado nos videos para
facilitar a compreensdo de contetdo, ao lado na playlist percebe-se as capas'® dos videos
monocromaticas e escuras, pouco atraentes para despertar no usuario o interesse pelo contetdo.
Deste modo, ainda que os demais videos tenham uma qualidade artistica, a capa ndo colabora.

Todos os outros demais episodios da websérie ndo ultrapassaram a marca de 600
visualizacdes. A motivacao do numero de visualiza¢6es do episddio um foi a exibi¢éo no evento
de langamento do Prémio Curta Ciéncia'®, em dezembro de 2019. Ainda que a dinamica de
producdo e edicdo de todos os episddios sigam a mesma l6gica, na descri¢do dos videos foram
incluidas hashtags, a partir de 25 de fevereiro de 2021, para otimizar a localizagdo dos
conteddos nos sistemas de busca. Esta é apenas uma entre muitas técnicas utilizadas em Search
Engine Optimization (SEO) e em Web Semantica (NUNES et. al. 2020), na tentativa de
melhorar a distribuicdo dos materiais. Assim, esse dado nos leva a questionar o papel da
plataforma nas producdes dos videos exibidos. Se entendermos o YouTube como um artefato
sociotécnico que traz em sua formacdo propriedades técnicas e socioculturais indissociaveis
(GELL, 2016), talvez a plataforma seja mais do que apenas um espaco de armazenamento e

compartilhamento de videos®3.

4. Concluséo

A formacdo de cientistas e comunicadores da ciéncia para 0s modelos de comunicagédo
publica da ciéncia de experiéncia leiga e o de participacdo publica esta associada a um processo
de preparacdo para midias digitais, como elaboracédo de roteiro e a busca por estética das cenas
e grafismos que sejam atraentes e de facil compreensdo, com sonorizacdo apropriada que
estimule a atencdo. A Web Semantica e as técnicas de SEO sdo fundamentais para gerar maior
alcance na distribuicdo de conteddo, incluindo a plataforma YouTube. Entretanto, é
fundamental investir em um design mais atrativo para as capas dos videos, pois o fator de
impacto visual determina outras acGes em relacdo ao engajamento no contetdo. Seguido de um
processo eficiente de divulgagdo do material junto aos meios de comunicacdo e postagem em

paginas estratégicas da web que facilitariam a utilizacdo desses materiais de forma mais

151 O assunto é tratado no paper: Thinking science in social media in Brazil, apresentado no 111 Muldisciplinary
International Symposium on Disinformation in Open Online Media (Universidade de Oxford):
https://www.oii.ox.ac.uk/misdoom-2021/, apresentado pela primeira autora e a colega Arielly Casagrande. Acesso
em 26 ago. 2021.

152 Os episodios um e oito foram exibidos durante a ceriménia de aniversario da UFPR, no teatro da reitoria, em
dezembro de 2019, com a premiacao das teses e dissertagdes indicadas ao prémio Curta Ciéncia.

153 O doutorando deste artigo desenvolve sua tese em torno deste tema.
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ampliada. O engajamento na comunicacdo traz um desafio maior que é o de retroalimentar e
ampliar a participacdo do publico nos comentarios ou o compartilhamento dos contetdos

produzidos, reverberando em conversagdes cotidianas sobre os temas.
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