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DIVULGACAO CIENTIFICA NA FAPESP: VEICULOS E PRODUTO S

Leila Cristina Bonfietti LIMA"

RESUMO: No presente artigo sera apresentada uma préviardeirb capitulo da dissertacdo de
mestrado “Divulgacdo Cientifica em Assessorias debicacao: o caso da Fapesp”, em andamento
pelo Laboratério de Estudos Avancados em Jornal{&miojor/ IEL). O trabalho aborda os produtos e
veiculos da Assessoria de Comunicagdo da Fapesip) @mo o inicio de suas atividades em
divulgacao cientifica. A divulgacdo do conhecimeciemtifico para o publico em geral e ndo apenas
entre a comunidade cientifica, € vista cada ves o@no uma ferramenta de incluséo na sociedade; e
as agéncias de fomento estdo cada vez mais caescisobre a importancia da divulgacdo da
producdo cientifica brasileira para a formacdo d® wultura cientifica no pais. A formacédo de
jornalistas especializados na cobertura de C,T&la eprofissionalizacdo das Assessorias de
Comunicacédo tém sido fundamentais para a ampliacdomelhoria da qualidade da divulgagéo
cientifica nos meios de comunicagéo brasileiros.

Palavras-chave Divulgacdo Cientifica; Assessoria de Comunicagéapesp; Agéncia Fapesp de
Noticias.

ABSTRACT: This article will present a preview of the thirdagiter of the work "Scientific Outreach

in Communications Offices: the case of Fapesppragress in the Laboratorio de Estudos Avancados
em Jornalismo (Labjor/ IEL). This paper discus$esgroducts and vehicles Communications Office
of FAPESP and the beginning of its activities imestific outreach. The dissemination of scientific
knowledge to the general public and not only amthrgg scientific community is been increasingly
seen as a tool of inclusion in society and develmmagencies are increasingly aware of the
importance of dissemination of Brazilian science floe formation of a scientific culture in the
country. The training of journalists specializimgdoverage of C, T & | and the professionalizatdn
Communications Offices have been very importantekpanding and improving the quality of
scientific outreach in the Brazilian media.
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1. Introducéo

A divulgacdo do conhecimento cientifico faz-se cada mais necessaria, dada a
importancia das instituic6es relacionadas as attled de pesquisa em Ciéncia, Tecnologia e
Inovacdo (C,T&l) e a crescente relevancia da indg@&o nas sociedades modernas,
considerada um insumo essencial em todas as relag@eles sociais.

Neste contexto, a divulgacdo do conhecimento giemgproduzido nessas instituicdes
para o publico em geral e ndo apenas entre a cdadmicientifica, é vista cada vez mais
como uma ferramenta educacional e de inclusdoyalbagcomunicacdo é abordada como um

instrumento de disseminacéo da informacéo e foromdedima cultura cientifica.

! Leila Cristina Bonfietti Lima é jornalista e mestda em Divulgacdo Cientifica e Cultural pelo Labaria de
Estudos Avancados em Jornalismo - Labjor/IEL contrabalho Divulgacao Cientifica em Assessoria de
Comunicacao: o caso da Fapesp, sob a orientagdwtia Dra. Graga Caldas e bolsa da Fapesp.
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A expresséo cultura cientifica, de acordo com (2§06), engloba em seu campo de
significacdes a idéia de que o processo de desemesito cientifico € um processo cultural,
quer seja por parte da producéo, de sua difus@e pates ou na divulgacdo para a sociedade,
para o estabelecimento das relacdes criticas rég@essntre o cidaddo e os valores culturais
de seu tempo e de sua historia.

Nos ultimos anos, os meios de comunicacdo ndo pbaaam os espacgos dedicados a
cobertura cientifica, como melhoram sua qualid&de paralelo, as organizacdes de C,T&l e
agéncias de fomento criaram ou profissionalizararas sAssessorias de Comunicacéao,
atuando em regime de parceria com os cientistas.

Por Assessoria de Comunicacdo entende-se o conpimtestratégias e acgdes
desenvolvidas com o objetivo de estabelecer caleisomunicacdo entre uma empresa ou
instituicdo e os meios de comunicacdo e seus p@biicterno (funcionarios) e externo
(sociedade em geral).

Por Comunicacdo Empresarial entende-se um conjdetatividades, estratégias,
processos, produtos e agbes desenvolvidas pamsaafrimagem publica de uma instituicdo
Ou empresa junto a sociedade e a opinido publgsa Bubarea da comunicacéo trabalha com
diferentes publicos e, por isso, ha a necessidadgesentar diferentes conteudos, discursos

e linguagens para cada um desses publicos.

Para um relacionamento autbnomo e cooperativo tidianoo do trabalho do

jornalista com o cientista é indispenséavel quedjigsional da midia e de
assessorias de comunicacdo que atuam em instgudg@esquisa, sejam
elas publicas ou privadas, tenham conhecimenta dubtoria e filosofia da

ciéncia e das questdes éticas envolvidas no pmdesproducdo em C & T.

Somente assim serd possivel ao jornalista contripasitivamente na

formacédo da opinido publica. (Caldas, 2003, p. 221)

As agéncias de fomento estdo cada vez mais cotexiga importancia da divulgacao
da producéo cientifica brasileira para a formac@&oucha cultura cientifica no pais. A
formacao de jornalistas especializados na cobedard, T&l e a profissionalizagcdo das
Assessorias de Comunicacdo tém sido fundamentass paampliacdo e a melhoria da
qualidade da divulgacao cientifica nos meios dewooacado brasileiros. Este € 0 caso da
Geréncia de Comunicacdo da Fundacdo de Apoio auiBasqo Estado de Sdo Paulo
(Fapesp), que desde 1995 se aprimora na atividaddiwdilgar ciéncia. Conhecendo os
mecanismos da producao da ciéncia, a politicaifimntle seu pais e com acesso natural aos

meios de comunicacdo, os jornalistas que atuam esesdorias de Comunicacdo de
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instituicbes de pesquisa e agéncias de fomentoceareum papel impar na divulgacdo da
producdo cientifica. Examinar o papel da AssessdeaComunicacdo da Fapesp na
consolidacdo da imagem institucional e no procefsa@omunicacdo publica da ciéncia e
analisar a importancia dessa divulgacdo para aalghion da cultura cientifica no pais é o

objetivo principal dessa pesquisa.

2. Divulgacao Cientifica na Fapesp

Responsavel por cerca de 60% do financiamentoiddaates de C,T&l no Estado de
Sao Paulo (IPT, 2007), a Fapesp, criada em 1962er#e iniciou um trabalho mais
sistematico de divulgacao cientifica em 1995. Atéiocio da década de 1990, a atuacdo da
instituicdo esteve voltada fundamentalmente pac@raunidade cientifica com linguagem

cifrada, propria ao discurso cientifico e ndo azwliso jornalistico.

A Fapesp precisava mostrar-se a sociedade, mosfgammpactos na
sociedade dos resultados das pesquisas por elacifidas. Tem inicio,
entdo, em 1995, o trabalho de divulgacdo cientitjca contribuiu de
maneira significativa para a abertura da midiaig@ub ciéncia brasileira.
(Mascarenhas; Shimizu, 2007, p. 03)

O primeiro passo do trabalho de divulgacéo ciaewtifla Fapesp foi a criacdo da
publicacdo mensal Noticias Fapesp em 1995 queafreaim linguagem jornalistica, noticias
sobre decisdes de Politica Cientifica e Tecnologiogportagens com resultados de pesquisas
financiadas pela Fapesp. O segundo passo foi adoriala Agéncia Fapesp, que
diferentemente da atual Agéncia Fapesp de Not{sies item 3.3 desse artigogra um
boletim mensal com noticias curtas de relevancentifica, distribuido por fax para
jornalistas da grande imprensa do Estado de Sdo0.Pau

Nessa etapa inicial alguns pressupostos basiceataram o projeto de divulgacao

cientifica elaborado pela Assessoria de Comunicdadeapesp em 1995:

. Priorizar a divulgacdo dos resultados de pesquisakizadas em universidades e
institutos com apoio da Fundacgao e nao a Fapes@ptajinstituicao;

. Adotar a linguagem e o discurso jornalistico;

. Fugir, nesse discurso, da énfase ao espetaculacurando a sobriedade e a

objetividade na narrativa, deixando claras as stegatempo da pesquisa;
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. Ter como foco o publico a ser atingido, em um primgomento, jornalistas, capazes
de abrirem espaco em seus veiculos para maténdsizidas por eles mesmos a partir do

material divulgado, a comunidade de pesquisadorbsigstas, e a sociedade em geral.
(Mascarenhas; Shimizu, 2007).

Com o passar dos anos, a divulgacao cientificaagadp ampliou sua abrangéncia e o
seu publico-alvo e ultrapassou a etapa inicial tellghcdo exclusiva de resultados de
pesquisas financiadas apenas pela Fundacdo paulsfaindo pesquisas de outras
instituicdes brasileiras com relevancia nacional.

Atualmente, a divulgacéao cientifica da Fapesp kzesta por dois setores distintos. O
primeiro deles é responsavel pela revista Pesdqtap@spe o segundo pela Geréncia de
Comunicacéao, que atua de forma integrada, ou Isghza atividades de diversos segmentos
da area de Comunicacdo como: Assessoria de Coménieade Imprensa, Organizacdo de
Eventos, Publicacdes de livros que relnem entesvistartigos, e Produtos on-line, como a
Agéncia Fapesp de Noticias e o Portal institucioDakcrever e analisar esses produtos € o

objetivo dessa etapa da pesquisa.

3. Veiculos e produtos
3.1. Revista Pesquisa Fapesp

Em outubro de 1999, a publicacdo Noticias Fapespdé&c em 1995), jA& com 46
paginas se transformou na Revista Pesquisa Fapespiormativo ganhou corpo editorial e
deixou de divulgar apenas resultados de pesquisascfadas pela instituicdo, concedendo
espaco a outras informacdes relevantes do mundtifide. A citacdo a seguir exemplifica os
primeiros anos da publicacdo e a sua transformagdorevista, com a implantagédo de
editorias e o editorial:

A revista nasce, assim, ndo como uma publicacé@mdelpara o grande
publico, mas sim como um boletim que informa asminnternos a
instituicdo e que, portanto, tinha como publicaapotencial um grupo
envolvido, direta ou indiretamente, com a Fapesaftir da Edicédo 6,
comegam a surgir outros temas para as reportagkéms,daquelesrelativos
ao funcionamento da instituicdo. Novas sec¢Oes efdlcs “inauguradas”
Ciéncia (edicdo 6),Tecnologia(edicdo 7),Humanidades(edicdo 14) e
Opinido(edicdo 18). CEditorial surge apenas na edicdo 22, em julho/1997 e
Cartas(dos leitores), na edi¢cao 43, em junho/1999. O &omboletim” vai
sendo aos poucos deixado de lado, para dar espaporéagens que relatam
resultados de pesquisas. Cada vez mais a revista dalineando como uma
publicacéo de divulgacao cientifica. (Fossey, 2p0@9-30)



ANAIS DO SETA, Numero 4, 2010 626

Em 2002 a revista passou a receber assinaturasrevandida em bancas das capitais
e principais cidades do interior paulista. Além dsstribuicAo para bibliotecas de
universidades publicas, fundacdes estaduais deligasg 6rgaos federais da area de ciéncia e

tecnologia, atualmente, a tiragem da revista 8g@mil exemplares assim distribuidos:

e 23.000 para pesquisadores e bolsistas apoiadosgedsp,
» cerca de 1.500 assinaturas pagas e,

* 1.700 exemplares vendidos em banca.

A versao online da Revista Pesquisa Fapesp (wwistapesquisa.fapesp.br) publica
noticias sobre C&T com linguagem prépria do josrab online, ou seja, textos curtos e de
leitura facil na tela do computador. Além disso,site disponibiliza, ainda, os textos
completos da versdo impressa desde o primeiro mideerevista e traducdes das matérias
para o inglés e para o espanhol, que sao apreasnted medida em que 0s textos sao
traduzidos. A versao online ainda produz cobertutaseventos e disponibiliza videos,
reportagens e transcricdes de palestras.

O site da revista tem em média 90 mil visitantesasmpor més e 0 nimero
de paginas vistas por més esta entre 350 mil edDCerca de 85% das
pessoas que acessam o site estdo no Brasil. OsesEiates s&o do exterior,
sobretudo do México, Portugal, Estados Unidos, &@bla, Espanha e
Argentina (nessa ordem de importancia em termovisieas). Entre os
brasileiros, 45% sao do Estado de S&o Paulo. Paoicfpio, Sdo Paulo
responde por 17% dos acessos do site, Rio de dapeir 8%, Belo
Horizonte por 4,7%, Salvador por 3%, Brasilia p@9%, Curitiba 2,5%,

Campinas (SP) por 2,4%, Porto Alegre, por 2,2%ae@ Gi#etano do Sul SP,
por 2%. (Mascarenhas; Shimizu, 2007, p. 06)

3.2. Pesquisa Brasil
O Pesquisa Brasil é o programa de radio da ReRissguisa Fapesp. As noticias da
publicacdo sdo adaptadas para a linguagem simptiseta do radio. Sdo acrescentados

alguns quadros inéditos e ha também espaco payarpas dos leitores a especialistas.

3.3.Agéncia Fapesp de Noticias
A Agéncia Fapesp de Noticias foi lancada no diad@3unho de 2003 como um
sistema eletronico e gratuito de divulgacéo decrastisobre Ciéncia e Tecnologia e pesquisas

realizadas com o financiamento da Fundacao ou wlasoagéncias de fomento, produzidas no
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Brasil ou no exterior. O servico é composto por site (www.agencia.fapesp.br) e por
boletins diarios distribuidos por e-mail a pesqiisas, representantes de 6rgaos de fomento,
de universidades e institutos de pesquisa, pditigmrnalistas, que utilizam essas noticias
CcOomo pautas ou até mesmo na integra em seus \&&uolpublico em geral que tem interesse
por C&T. “A Agéncia Fapesp se tornou referénciareengesquisadores e produtores de
informacé&o sobre ciéncia e tecnologia e suas r@gpens costumam ser publicadas ou pautar
diariamente jornais, revistas e sites de noticastpdo o pais”. (Mascarenhas; Shimizu,
2007, p. 07).

Atualmente coordenada pelo jornalista Heitor Shimia Agéncia foi instalada na
vigéncia de Carlos Vogt como presidente da Fundacdjresentou como objetivo central o
pressuposto de divulgar a Cultura Cientifica, tersugerido por Vogt para designar o
desenvolvimento cientifico como um processo cultwacial e educacional. A proposta da
Agéncia, entdo, ultrapassava a idéia de apenas raiitias sobre C&T em um site e deixa-
las a disposicdo das pessoas que demonstravarassgepelo assunto. O objetivo era de
realmente produzir essas noticias jornalisticasy uma equipe de profissionais da area de
Comunicacéo.

Nesse sentido, a Agéncia Fapesp de Noticias adolioguagem jornalistica e tentou
fugir do estilo de jornalismo cientifico que a gtarimprensa vinha realizando até entdo, ou
seja, enfatizando o sensacionalismo e o espetdaut@ncia.

Em outubro de 2007, a Agéncia somava 63.3 mil ast#s de seu boletim eletrénico.
(Mascarenhas; Shimizu, 2007, p. 07). Em novembr20@®, o servico contava com 81.5 mil
assinantes do boletim e média de 15 mil visitadig@sos no site.

Segundo Heitor Shimizu, em palestra proferida erenidro de 2009 durante o | Foro
Ibero-americano de Comunicacao e Divulgacao Cieatfealizado na Universidade Estadual
de Campinas (Unicamp), a Agéncia, diferentementgrdade imprensa, que devido ao seu
imediatismo esta mais voltada para os resultaditgcps e comerciais dos estudos realizados
pelos pesquisadores, pretende mostrar porque apesimisa estd sendo realizada, quem ela
atinge, qual a sua importancia, como o pesquisategou aquele resultado, quanto tempo de
estudo, etc. Nesse contexto, as noticias realizpdis Agéncia mostram o0 processo da
pesquisa e 0 avango gradual do cientista.

O modo de divulgacdo cientifica pela internet adiotpela Agéncia Fapesp de
Noticias tem se demonstrado eficiente, ja que oendrde usuarios da rede vem crescendo a

cada ano. Além do grande alcance das noticiasemét permite agilidade na producéo e na
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veiculagdo a um baixo custo. Essa rapidez da eededim que muitas vezes a Agéncia fure as
noticias dos grandes veiculos de comunicagao.

De acordo com Shimizu (2009), o visitante da padma\géncia Fapesp de Noticias
na internet chega de diversas formas ao site. Ql@¥%edesse publico chega por linha direta,
ou seja, pelo boletim distribuido por email. Mags20% vem de sites que fazem referéncia a
Agéncia Fapesp por meio de links e aproximadam&d¥ vem de sites de buscas, o que
justifica a importancia das paginas bem indexadas.

O publico da Agéncia é constituido em sua maiooiapgessoas com nivel superior:
14% com poés doutorado; 19% com mestrado; 47% caduggcdo e 6% com o segundo grau.
(Mascarenhas; Shimizu, 2007, p. 07). Apesar dend&gfio financiar pesquisas do Estado de
Séo Paulo, a Agéncia Fapesp de Noticias apresébliagpem todos os estados brasileiros, ja
que aborda em suas matérias estudos produzidosdenBtasil e no mundo. Atualmente, os
cientistas brasileiros estdo cada vez mais puldl@wantigos em revistas internacionais e isso
faz com as noticias veiculadas pela Agéncia sasesdrabalhos tenham grande repercussao.

A equipe da Agéncia é formada por um coordenadois depdrteres, dois
programadores e uma revisora. Cada reporter pnathazou duas matérias por dia, pois antes
de se produzir o texto o jornalista deve entendsn o assunto que sera divulgado. A
producédo divida em noticias separadas por edijai#sevistas e reportagens especiais, que
sdo mais elaboradas e extensas, em torno de seis mil caracteres. Apesar de contar com
uma equipe pequena, eventualmente reporteres s&rados para a cobertura de eventos,
como a reunido anual da Sociedade Brasileira pafaogresso da Ciéncia (SBPC) que a
Agéncia cobre todo ano. Além disso, o servico asutda com alguns colaboradores fora do
Estado de S&o Paulo, que prestam servicos em evga& ocorre em outros estados. No
entanto, muitos contatos ainda sao realizadosepefohe ou internet.

Segundo Heitor Shimizu (2009), uma das principasstpes que a Agéncia Fapesp de
Noticias se depara é como traduzir o resultadont pesquisa para o publico da Agéncia,
gue engloba tanto pesquisadores quanto jornakstagublico em geral que ndo possuem
estudos especializados em assuntos cientificog ®aroordenador, a solucdo para essa
questao € realizar o bom jornalismo. Nesse senéiddgéncia tenta traduzir a0 maximo o
conhecimento, por mais complexo que ele seja, gpagaassim uma pessoa que esteja lendo
aguela matéria pela primeira vez possa entendarasgaudo.

Outra questdo que facilita o trabalho da Agénce @mpreensdo do cientista em

divulgar sua pesquisa. Ha dez anos quando um eepérttrava em contato com um
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pesquisador para marcar uma entrevista, a prothathdi de ndo ser atendido era muito

grande, pois o cientista alegava que nao adiarpiabficar seus estudos na imprensa, ja que
guase ninguém iria entender. Atualmente, de acoodo Shimizu (2009), os pesquisadores

sabem da importancia da divulgacdo cientifica tgrdoa area académica quanto para o
publico em geral. Para o coordenador da Agénciaiensistas estdo cada vez mais atenciosos
com os jornalistas e cientes de que por mais b@sieauma pergunta possa ser, aquilo ira
refletir no que sera publicado e consequentemenantendimento do publico.

Devido ao fato de a ciéncia brasileira estar uitsgaando as fronteiras nacionais e
também devido ao interesse que 0s outros paiseslemnstrando por estudos realizados no
Brasil, em 2010 a equipe da Agéncia Fapesp de idstfretende produzir uma versao em
inglés das noticias por ela produzidas. Outro frgyara esse ano serd também a producéo de
uma versdo em espanhol.

A equipe da Agéncia Fapesp de Noticias, represamad seu coordenador Heitor
Shimizu, acredita que de uma maneira ainda pegeaha colaborado para o crescimento da
divulgacdo cientifica no Brasil e também para @®reggse do publico e da imprensa por

noticias sobre ciéncia e tecnologia.

3.4. Portal Fapesp

O Portal da Fapesp passou por algumas reformulag®esitimos anos para organizar
e melhorar a informacéo disponivel para o pesqarsdmblsista e o publico em geral. Tem o
objetivo de ser um veiculo de divulgacdo cientifeeaatingir inclusive um publico de
estudantes de segundo grau e pessoas interesgada3 &l sem vinculos com a Fundacéao.
“O portal recebe mais de 90 mil visitantes poretaseus diversos sites. Foi considerado em
2005 o melhor servico de e-science do Brasil pasogiacdo de Midia Interativa (AMI) e
pela Camara Brasileira de Comércio Eletrbnico (Gareanet)”.(Mascarenhas; Shimizu,
2007, p. 06)

Relne diversos sites:

e Site principal (www.fapesp.br) — com cerca de tn@éi$ paginas que relunem
informacdes institucionais e servicos relacionaformas de apoio em todas as
linhas oferecidas

» Agéncia Fapesp (www.agencia.fapesp.br)
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» Fapesp Indica (www.fapesp.br/indicadores) - comcbande dados sobre
indicadores de ciéncia e tecnologia

» Biblioteca Virtual (www.bv.fapesp.br) - que reuméormacdes e resumos sobre a
producao cientifica feita com apoio da Fapesp.

» Sistema de Apoio a Gestdo (SAGe) (www.fapesp.bejsagistema que permite a
submissédo de propostas e a sua analise por viaretst

* Revista Pesquisa Fapesp (www.revistapesquisa.faypesp

3.5. Clipping eletrénico Fapesp na Midia
O Clipping eletronico Fapesp na Midia contabilizeawalia os resultados desses

instrumentos de divulgacéo cientifica da FundaPao.exemplo:

Em 2006, 789 noticias e reportagens fizeram ret&aéa FAPESP
(inclui jornais, revistas e alguns veiculos eletég), seja
relacionando-a ao financiamento de determinadcefraje pesquisa
seja relacionando-a com politicas de ciéncias motegia. Somam-se
a essas 789 matérias outras 442 pautadas (contogrgelia Agéncia
FAPESP, totalizando 1.231 noticias com referénaidsundacao, o
gue corresponde a uma média de 3,4 citacbes pofMizscarenhas;
Shimizu, 2007, p. 07)

4. Considerac0es finais

Dada a importancia da propagacao do conhecimeamtifico para a sociedade, faz-se
necessaria a existéncia de uma ponte que atue dte artoansmitir para o publico em geral os
resultados das mais diversas pesquisas cientifidasse sentido atuam os jornalistas
cientificos.

Sendo a Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Esta@@al®aulo um importante
agente da e aplicacdo do conhecimento cientificang¢c financiadora de atividades de
pesquisa e desenvolvimento), o trabalho de divélgagientifica desta instituicdo, com seus
produtos baseados em principios do jornalismo ifiemt contribuiu para a abertura de
espacos editoriais na grande imprensa para a pgbade matérias sobre a ciéncia brasileira;
além de despertar o interesse do publico para esdasas. Nesse sentido, a divulgacao
cientifica da Fapesp vem conseguindo desempenimarobseu papel de ampliar a cultura
cientifica, adotando um papel de divulgadora ena@émo de educadora do conhecimento
cientifico, ja que leva esse conhecimento, queasuwiezes fica restrito a academia, para o

publico em geral.
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