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Resumo: Compreendendo o impacto dos antincios publicitarios na formagao identitaria dos sujeitos, argumenta-
se, no presente artigo, como o género propagandistico pode ser abordado em sala de aula. Para tanto, foi
proposta uma sequéncia didatica pautada nas representagdes das identidades de género veiculadas nos anuncios
publicitarios, para que o professor tenha insumo para trabalhar com o género textual proposto.
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1. INTRODUCAO

A frequente necessidade das escolas em abordar e, consequentemente, lidar com a
questdo das identidades de género motivou a elaboracdo deste artigo que pretende dar
insumo e possibilidades de trabalho aos docentes que buscam aporte atual para as aulas de
lingua portuguesa. Sabe-se, notadamente, que, as escolas e a sociedade, com frequéncia,
tém problemas para tratar com igualdade entre homens e mulheres, a situagdo se agrava
quando sujeitos marginalizados trazem a tona o seu modo de existir e mostram a sociedade
que diferentes perspectivas de experienciar a vida existem, independente da vontade
dos olhares que a legitimam. A escola, enquanto ambiente democratico de discussdes e
construgdes identitarias, tem como fungdo possibilitar e desenvolver o pensamento critico
dos alunos, porém acaba por reproduzir a visdo hegemoénica da sociedade, conforme
afirma Louro (1997, p. 57),

Diferengas, distingdes, desigualdades... A escola entende disso. Na verdade, a escola produz isso.
Desde seu inicio, a institui¢do escolar exerceu uma acdo distintiva. Ela se incumbiu de separar
os sujeitos - tornando aqueles que nela entravam distintos dos outros, os que a ela ndo tinham
acesso. Ela dividiu também, internamente, os que 14 estavam, através de multiplos mecanismos de
classificacdo, ordenamento, hierarquizagdo. A escola que nos foi legada pela sociedade ocidental
moderna comegou por separar adultos de criangas, catdlicos de protestantes. Ela também se fez
diferente para os ricos e para os pobres ¢ ela imediatamente separou os meninos das meninas.



Sendo assim, representagdes hegemonicas sdo estimuladas pela propria escola,
isto €, o proprio ambiente acaba por negar a pratica educativa de desconstru¢ao dessas
representagdes dominantes. Neste trabalho, pretendemos oferecer ao professor caminhos
para uma pratica docente que questione essas representacdes de masculinidades e
feminilidades heteronormativas, através de um respaldo teérico que permita trabalhar
com a diversidade, que é cada vez mais notada, porém que o conservadorismo, presente
e opressor da sociedade, insiste em negar e tenta aniquilar as identidades com politicas
publicas e educacionais pouco convenientes as ditas “minorias”.

Para problematizar a questdo e possibilitar o desenvolvimento do trabalho, optamos
pelo género textual antincio publicitario, pois, como justificaremos a seguir, acreditamos
que este ¢ um exemplo oportuno de como os valores moralistas estdo impregnados e sdo
socialmente aceitos e disseminados. Por meio deste género de texto, propiciaremos a
discussdo sobre identidades de género, perpassando pelas identidades sexuais, bem como
a abordagem do tema no dmbito escolar e a crescente vivéncia dos jovens em um mundo
tecnologico e de tamanha diversidade semidtica, desenvolvendo o que Kellner (1995, p.
107) denominou de alfabetismo critico em relagdo a midia,

Um alfabetismo que contribua para tornar os individuos mais autdnomos e capazes de se emancipar
de formas contemporaneas de dominagdo, tornando-se cidaddos/as mais ativos/as, competentes e
motivados/as para se envolverem em processos de transformagao social.

Nesse viés, ¢ importante ressaltar que trata-se de um tema polémico, porém de
urgente necessidade de abordagem, ja que esses anuncios publicitarios, que reproduzem
visdes hegemonicas, estdo por toda parte: outdoors, internet, jornais, revistas, televisdo
etc. Observa-se também que hd uma lacuna a ser preenchida e que ¢ ditada pelos proprios
Parametros Curriculares Nacionais (PCNs), no que diz respeito ao trabalho com os temas
transversais, incluindo as identidades de género ¢ a diversidade sexual. A escola, hoje, ¢
um espago que busca a “normalizacgdo, disciplinamento e ajustamento heteronormativo
de corpos, mentes, identidades e sexualidades” (CADERNOS SECAD, 2007, p. 11).
Portanto, este artigo vai ao encontro da proposta do Ministério da Educagdo para a
abordagem dessas questdes, segundo o “Caderno 4: Género e Diversidade Sexual na
Escola: reconhecer diferengas e superar preconceitos” (p. 11),

Nao por acaso, ¢ muito recente a inclusdo das questdes de género, identidade de género e
orienta¢ao sexual na educagdo brasileira a partir de uma perspectiva de valorizagao da igualdade
de género e de promog¢ao de uma cultura de respeito e reconhecimento da diversidade sexual. Uma
perspectiva que coloca sob suspeita as concepgdes curriculares hegemonicas e visa a transformar
rotinas escolares, e a problematizar l6gicas reprodutoras de desigualdades e opressao.

2. ALGUNS ASPECTOS RELATIVOS AS IDENTIDADES DE GENERO

O conceito de identidade, conforme aponta Hall (1998, p. 8), “¢ demasiado complexo,
muito pouco desenvolvido e muito pouco compreendido na ciéncia social contemporanea
para ser definitivamente posto a prova”. Dessa forma, tratar de identidades de género
também ndo ¢ de facil compreensdo, mas o conceito que pretendemos enfatizar faz
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referéncia as representagdes de feminilidade e masculinidade hegemdnicas, com notavel
dificuldade em desvincularmos género de sexualidade, assim como nos explica Louro
(2008, p. 2),

aproximamos, portanto, género e sexualidade na medida em que assumimos que ambos sdo
construidos culturalmente e, portanto, carregam a historicidade e o carater provisorio das
culturas. Diferentes sociedades e épocas atribuem significados distintos as posi¢des de género, a
masculinidade, a feminilidade e também as varias expressdes da sexualidade. Estes significados
atribuidos aos géneros e as sexualidades sdo atravessados ou marcados por relagdes de poder,
usualmente implicam em hierarquias, subordinagdes, distingdes. E ¢ fundamental dar-se conta de
que essas marcagdes nao se fazem somente sobre os corpos dos sujeitos, ndo se expressam apenas
nas suas vidas e praticas individuais, mas atingem, igualmente, as institui¢des, as normas e os
arranjos das sociedades.

Convém ressaltar que a proposta de sequéncia didatica pretende, predominantemente,
agucar o olhar critico dos alunos no que diz respeito as construgdes/representagdes do
masculino e feminino e também passar pela questdo da sexualidade, discutindo que tipo
de identidade(s) hegemonica(s) a midia esta, diariamente, veiculando e qual o impacto
para os jovens dentro e fora da escola. Para tanto, pretende-se buscar a compreensdo de
que as identidades de género sdo constru¢des socioculturais e histdricas realizadas sobre
corpos, ressaltando que essas identidades vao além dos corpos bioldgicos e que existem
diferentes maneiras de ser masculino e de ser feminino.

Portanto, a proposta de discutir identidades de género ¢ acompanhada da tentativa
de reconhecimento e desconstrucdo da masculinidade e feminilidade hegemonica, que
estdo presentes na grande maioria dos antiincios publicitarios.

3. ANUNCIO PUBLICITARIO: O GENERO TEXTUAL EM QUESTAO

Para a elaboracao desta sequéncia didatica, foi de suma importancia a escolha de um
género textual que propiciasse a entrada dos alunos em uma discussdo atual e mostrasse
0 quanto as tecnologias, a comunicacdo midiatica e as ideologias dominantes estdo
essencialmente ligadas. Porém, o questionamento e a critica sobre essas praticas podem,
de algum modo, desestabiliza-las.

O Antncio Publicitario (AP) foi o género escolhido, pois apresenta um carater de
convencimento ao espectador, propicia a discussdo quanto a constru¢do gramatical, o
uso da tecnologia e a questdo identitaria que estd envolvida. E, também, por tratar-se
de um género de grande alcance, que possibilitara aos alunos uma percep¢ao acerca da
diversidade de textos produzidos e veiculados pela sociedade e que necessitam de um
olhar mais critico, conforme aponta Kellner (1995, p. 111),

O fendmeno da publicidade e a importancia de uma leitura critica dos anuncios estdo longe de
serem questdes triviais, na medida em que a sociedade estadunidense investe mais de 102 bilhdes
de dodlares por ano em publicidade, ou seja, dois por cento do produto nacional bruto, muito mais
dinheiro do que o investido em educacdo. Esse ¢ um crime e um escandalo nacional que sozinho
ja deveria servir os/as educadores/as.
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Dessa maneira, “os antincios publicitdrios tornaram-se um dos géneros textuais
mais consumidos nos diferentes contextos de nossa sociedade”, segundo Bisol (2004,
p-11), ja que possui um carater impactante no consumidor, langando mao de recursos
linguisticos combinados aos recursos imagéticos, provocando o efeito “desejado” no
leitor-consumidor. Dessa maneira, ¢ importante tomarmos conhecimento da estrutura
desse género.

O género anuncio publicitario ¢ constituido, com algumas variagdes, dos seguintes
elementos: titulo, texto, ilustragdo, slogan e assinatura. Nesse caso, optamos por um
anuncio de cosmético em que podemos observar que o que mais chama a atencao ¢ a
imagem, que provavelmente ocuparia duas paginas de uma revista, com cores quentes
que representam o verdo e o Brasil tropical. O texto ¢ curto e questiona o leitor: “Se a
alegria deixa as pessoas mais bonitas, porque ndo lancar produtos de beleza divertidos?
Colecdo Fun Tropical. Uma linha de produtos de beleza que ¢ pura diversao. Um jeito
gostoso de se cuidar.” A assinatura “O Boticario” ¢ seguida pelo slogan “Acredite na
beleza”. Pretende-se aqui, observar, junto aos alunos, a estrutura genérica do anuncio
publicitario e a linguagem utilizada na propaganda.

Nesse viés, ¢ possivel observar o impacto que esse género causa no leitor, através
de meios multimodais que refor¢am o teor argumentativo e que tem como finalidade
persuadir o leitor-consumidor. Através da escolha desse género, acreditamos que o
professor conseguird, de forma mais explicita, desenvolver a competéncia de leitura
critica dos alunos, evidenciando os valores implicitos que constituem o AP. Desse modo,
desenvolveremos a seguir, de maneira breve, alguns aspectos importantes da linguagem
da propaganda.
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4. A LINGUAGEM DO ANUNCIO PUBLICITARIO: ALGUNS ASPECTOS
IMPORTANTES

A propaganda ou o anuincio publicitario, carregado de ideologia, expressa-se através
da combinagdo de imagens e texto escrito. Nesse sentido, ¢ importante observar alguns
aspectos da linguagem presente nesse género textual, j4 que a proposta de sequéncia
didatica aqui apresentada estd direcionada ao professor de lingua portuguesa. Para
trabalhar com identidades de género dentro dos antincios publicitarios, ¢ necessario que
o professor contextualize como se da a linguagem na propaganda, isto ¢, verificar, junto
aos alunos, o estilo ou linguagem especifica dos anuncios, geralmente constituidos de
textos curtos, porém que podem conter variagdes linguisticas, empréstimos linguisticos e
diferentes aspectos graficos, ortograficos e fonoldgicos. No entanto, pretende-se propor
aqui a abordagem com os aspectos sintaticos e semanticos da linguagem dos anuncios,
conforme organizado por Sandmann (2010):

® 0s apectos sintaticos (simplicidade estrutural, topicalizagdo, coordenagao, paralelismo, simetria
e combinagdes estilisticas);

® 0s aspectos semanticos (polissemia, homonimia, denotagao, conotagao. antonimia e combinagdes
estilisticas);

Destaca-se a importancia da abordagem dos aspectos sintaticos, ja que “a sintaxe é
a parte da gramatica que estuda a combinagdo e a func¢do da palavra no sintagma, deste
na orac¢do, bem como a combinagdo e fun¢do das oragdes, no periodo, quando este €
composto” (p.68). O autor aponta para a estrutura “simples” do texto, isto é, muitos
elementos ficam subentendidos ou recuperdaveis apenas pelo contexto e também a
utilizacdo da topicalizacdo para dar énfase aos pontos desejados. O autor ainda ressalta
outros aspectos que podem, de acordo com o andamento das aulas, possibilitar a
aprendizagem através da analise desses antincios publicitarios.

Nesse sentido, destaca-se também a necessidade de abordagem dos aspectos
semanticos, visto que a propaganda utiliza-se desses artificios para alcangar seu objetivo,
conforme ressalta Sandmann (p. 74), “o texto de propaganda da-se muito bem ou atinge
muito bem sua finalidade, se contiver polissemia, se for polissémico, se explorar a
homonimia ou se contiver ambiguidades”. E importante que o professor ressalte esses
aspectos, para que a imagem dialogue melhor com o texto e mostre a importancia dessa
atividade para o alunado, conforme afirma o autor,

Poder-se-ia perguntar: Qual o sentido dessa duplicidade de sentido? E a resposta ndo parece dificil.
E fazer um jogo com as palavras, é entreter o destinatario, desafia-lo a entender a mensagem,
prender sua aten¢do, enfim, e, em Ultima analise, fazé-lo consumir o produto ou servir-se de um
servico. (SANDMANN, 2010, p. 74)

Ou ainda, vender uma ideologia ou refor¢ar identidades hegemonicas.
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5. ASEQUENCIADIDATICA:ADESCONSTRUCAODE VISOESHEGEMONICAS

De acordo com os autores Dolz e Schneuwly (2004, p. 97), “uma sequéncia didatica
¢ um conjunto de atividades escolares organizadas, de maneira sistematica, em torno de
um género textual oral ou escrito” que tem por objetivo fazer com que o aluno entre em
contato com o género ¢ que, nesse caso, possa compreender os objetivos dos antincios
publicitarios e reconhecer as ideologias que estdo por tras deles.

A estrutura basica de uma sequéncia didatica, segundo os autores citados
anteriormente, pode ser representada pelo seguinte esquema:

g

Modulo Madulo Midulo
1 2 n

PRODUCAD
FINAL

APRESENTACAD FRODUGAD
DA SITUACAD INICTAL

i

Figura 1: Esquema da sequéncia didatica (DOLZ; NOVERRAZ; SCHNEUWLY, 2004, P.98)

A partir do esquema apresentado, pretendemos propor aos alunos uma sequéncia
com algumas etapas, conforme apresentaremos a seguir, que contemple apresentagdo da
situagdo, ¢ que percorra da producdo inicial até a producdo final, com analises criticas
de antncios publicitarios ¢ a posterior criacdo de um antncio por parte do alunado, que
esteja em didlogo com a multimodalidade.

6. TRABALHANDO COM GENEROS TEXTUAIS: UMA PROPOSTA DE
SEQUENCIA DIDATICA

Estabelecidos o tema e o género textual, a sequéncia didatica servird como um ponto
de partida para o trabalho com multiletramentos, a partir de um tema que permite ampla
discussdo. O publico alvo desse trabalho s@o alunos de 1° ano do Ensino Médio, pois
ainda estdo em processo de transi¢do da fase de ciclos escolares, o que acarreta mudangas
relevantes.

Convém ressaltar que, a sequéncia didatica proposta, pressupde um conhecimento
prévio dos alunos a respeito do que sdo identidades hegemonicas. Essa discussdo deve
anteceder o inicio dos trabalhos, para que este seja produtivo e faga sentido ao alunado.
Sugere-se que, para essa atividade, sejam utilizadas imagens de homens ¢ mulheres
representados nas diferentes midias.

A proposta de sequéncia didatica é constituida de doze aulas ¢ das seguintes etapas:
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ETAPAS ATIVIDADE N° DE AULAS
Apresentag@o do tema Identidades Trabalhando com imagens: conversando
! 2 aulas
de Género com os alunos
Apresentacdo do género textual Exemplificagdes do género AP: observando
. P . . . 2 aulas
Anuncio Publicitario as identidades veiculadas
[ - Anélise dos antincios publicitarios:
Produgao inicial (primeira etapa) trabalhando em grupo 2 aulas
o Refaccao dos anuncios publicitarios:
Produgio inicial (segunda etapa) problematizando a questio 1 aula
Produgiio final Criagdo do V1d§0: o género textual e a 3 aulas
multimodalidade
Exposi¢ao dos trabalhos realizados Compartilhando as ideias 1 aula

A seguir, desenvolveremos cada etapa, com algumas sugestdes de atividades.

A. APRESENTACAO DO TEMA IDENTIDADES DE GENERO

Para apresentar o tema “Identidades de Género” aos alunos, sugerimos duas aulas,
considerando cinquenta minutos a duragao de uma aula. Como a proposta ¢ trabalhar com
anuncios publicitarios, utilizaremos recursos imagéticos para despertar o interesse dos
alunos ao tema. O professor devera escolher algumas imagens que incitem a discussdo
do tema e que, preferencialmente, deverdo ser projetadas para a sala poder analisar
conjuntamente. A seguir, duas imagens encontradas em um blog, que trazem, de modo
comparativo, a constitui¢do do cérebro de um homem e de uma mulher. E outros dois
desenhos que reforgam tais assertivas. Aqui, o professor podera mostrar varias imagens
que representem os “universos” femininos e masculinos.

Proposta de atividade — Conversando com os alunos:

ser homem e mulher na sociedade atual, como as imagens seguintes, possibilitando aos

1
1
1
1
1 , . o~ r
! O professor devera mostrar algumas das imagens que reproduzem visdes do que ¢
1
1
1
1

alunos que reflitam se essas representagdes estao presentes no cotidiano deles.
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O CEREBRO DA MULHER O CEREBRO DO HOMEM

CAPACIDADE PARA

OS PRELIMINARES

ANTES DO SEXO
ITALENTO PARA
LIMPAR A CASA

AREA PARAA
INFIDELIDADE

AREA PARA

MEMORIA TECHCOs

CONTROLE PARA
Sh PARA DATAS

COMPRAS

INICIATIVA
SEXUAL

MEMORIA PARA

DIZER MAL DAS

‘OUTRAS MULHERES GERADOR CONVERSA,
PARA

CONVERSAE
DOR DE CABEGA MAIS
‘ CONVERSA

MEMORIA
PARA SALDOS

Diferenga
entre querer
 precisar

EU DISSE QUE INTELIGENCIA

TINHA RAZAO APTIDAO PARA NIVELDE PARAASSUNTOS — DSLONDULAPARA
CONDUZIR ATENCAQ COMPLEXOS INTERESSES
ESFARRAPADAS CULTURAIS

PS: As gldndulas que capacitam para trocar o Gieo do carro & ficar quieta durante os jogos de futebol, PS: Néio foi possivel desenhar a giindula responsével para ouvir o choro dos bebés durante a noite,
50 sdo activadas. pelo britha de diamantes ou por anincios de saldos. devido & mesma ser demasiadamente pequena e sb possivel ser vista por um microsedpio electronico.

©
i

Imagens como essas poderdo ser discutidas em sala de aula, de maneira a fazer
com que os alunos reflitam sobre essas representagdes que estdo enraizadas no discurso
cotidiano e que o professor oriente a discussdo no sentido de questionar o que € ser
“menino” e o que € ser “menina”. Utilizando as imagens acima, o professor podera
evidenciar os estereotipos e propor uma reflexdo com os alunos no sentido de observar
quais identidades estdo sendo refor¢adas. Ao final das exposi¢des dos alunos, o professor
podera demonstrar a diversidade, isto é, que existem diferentes maneiras de ser homem e

mulher, de ser menino e menina.

b. Apresentacio do género textual Anitncio Publicitirio

A apresentacdo do género textual antncio publicitario podera ocupar duas aulas
de cinquenta minutos, apenas para mostrar aos alunos como os discursos hegemonicos
estdo presentes em nosso cotidiano. O professor devera exemplificar o género anuncio
publicitario, discutir a sua estrutura e o contetido que esta sendo veiculado. Exemplificamos
a seguir com dois anuncios interessantes, de uma marca de joias e de uma marca de
desodorante, que constroem/refor¢am identidades hegemonicas.
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i Proposta de analise — Conversando com os alunos:

a) De que forma a mulher esta representada nesses dois antiincios? E o homem?

b) Quais tipos de representagdes hegemonicas podemos destacar nos anuncios?

¢) Em sua opinido, os dois aniincios apresentam identidades de género semelhantes? Por

d) Em que medida podemos relacionar os antincios quanto as suas estruturas? Quais
recursos sao predominantes?

e) Além dos recursos imagéticos, o slogan ¢ de fundamental importancia para

reconhecermos as ideologias dos produtos. Comente sobre os slogans dos anuncios:
“NataN. O poder dos quilates” e “Part good. Part bad. That’s man’s essence”.

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
A 1
que? 1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

Nesses antincios, ¢ possivel observar que a mulher é retratada como objeto sexual,
submissa e futil. Ao passo que o homem, ¢ representado com um desejo sexual exacerbado
e como dominador da mulher. O professor também podera trazer anuncios em que a
identidade sexual é problematizada. Nos antncios a seguir, percebe-se uma tentativa
de agradar, no caso do antncio de plano de satde, e, portanto, atrair os homens que
ndo sdo representados pela identidade masculina predominante, assim constituindo uma
nova ordem familiar e desconstruindo a formagdo identitaria predominante. O segundo
anuncio foi veiculado pelo FPPPV (Férum Pernambucano Permanente Pr6 Vida) em que
a identidade homossexual, considerada a ndo padrdo para homens, ¢ colocada ao lado de
atitudes criminosas como a pedofilia e o turismo sexual.
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De um jeito ou de outro,
todo mundo precisa.
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i Proposta de atividade — Conversando com os alunos:

a) Como ¢ retratada a identidade sexual gay no primeiro anuncio? E no segundo?

precisa.” Em sua opinido, que ideologia esta implicita nesse texto?

¢) No segundo anuncio, como vocé relaciona os recursos imagéticos utilizados ¢ a

1
1
1
1
1
1
1
1
1
b) Analise o texto contido no primeiro anuncio: “De um jeito ou de outro, todo mundo !
1
1
1
1
1
1
s ~ 1
maxima “Pernambuco ndo te quer”. ]

1

E importante também que o professor saliente a construgdo textual do género AP,
pois as escolhas feitas pelo publicitario ou pelas marcas ndo sdo ingénuas. As construgdes
gramaticais, normalmente, valem-se de verbos no imperativo para impor uma ordem ou
necessidade ao publico consumidor.

Outro recurso comum € o uso de vocativo para demonstrar maior proximidade com
o possivel cliente, assim, garante-se a confiabilidade necessaria para que o publico busque
o produto ou assimile a ideologia veiculada pelo AP.

c. Producio inicial: primeiro contato com o género
Primeira etapa: analise os aniincios

Apos terem sido apresentados as questdes que permeiam as identidades de género
e ao género textual anuncio publicitario, os alunos deverdo trazer para a sala de aula um
anuncio publicitario que problematize as questdes discutidas até entdo. Essa atividade tem
por objetivo verificar o que os alunos compreenderam das aulas anteriores, que tiveram
o intuito de mostrar que podemos e devemos ter um olhar critico diante desse género
textual. Os antincios poderdo ser de jornais, revistas ou da internet.

Para realizacdo dessa primeira atividade, que ocupara duas aulas, os alunos deverdo:

e Se organizar em grupos para discutir os antincios trazidos por cada um, o professor podera dar
30 minutos para os grupos;

® Apds a discussdo, os alunos escolherdo, dentre os antncios trazidos pelos componentes do

grupo, um que melhor represente a opinido/visao que o grupo queira problematizar para apresentar
a turma;
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e Cada grupo apresentara o antncio publicitario escolhido, levantando as principais questdes
observadas pelo grupo. Devera haver interferéncia do professor com perguntas que permitam que
os alunos desvendem melhor o antncio escolhido;

e Ao final das apresentagdes, o professor solicitard, para a aula seguinte, que os alunos tragam
as principais representagdes de masculinidades e feminilidades que surgiram nas apresentagdes
da turma. Solicitard também que, cada aluno, traga novamente um antncio publicitirio que
problematize as questdes sobre identidade de género ou identidade sexual, podera ser o mesmo
que trouxeram para essa primeira atividade ou outro de sua escolha.

Segunda etapa: refacc¢io dos anuncios

Nessa segunda etapa, que sera realizada em uma aula, o professor elencard, junto
com a turma, as principais representacdes que foram problematizadas na aula anterior.
Apos a discussdo, sugerimos que o professor exiba o video “Representagdes de Género na
Propaganda”. A proposta de exibi¢ao desse video ¢ justificada pela proposta de trabalho
que o professor fara aos alunos, que sera a de refazer o anuncio publicitario trazido para
a aula, servindo de critica aos elementos contidos no original. A seguir, trechos do video
mencionado, com o antincio original a esquerda e a refac¢do a direita, seguindo a proposta

de problematizar a questdo do machismo, da submissao da mulher e da violéncia.
prere— [ A e 7, O

YulfD

3
\I/
1591941 | o\ 1,
: e ==
o God e

(2 EimNencig | = i

OECa < & £
i Proposta de trabalho:
1

Os alunos deverao elaborar, como tarefa de casa, uma proposta de refac¢@o do antincio
original trazido para a sala de aula, seguindo a estrutura do gé€nero e as questdes discutidas
nesse periodo. Uma das possibilidades ¢é utilizar o humor para realizar a critica, conforme o

1
1
1
1
1
1
1
1
! video “Representagdes de Género na Propaganda”, exibido em sala de aula.

d. Producio final: o género textual e a multimodalidade

Os alunos terdo duas semanas para realizar a refaccdo do anuncio, que serd um
trabalho individual; e a criagdo do video, com as refac¢des de cada integrante do grupo.
Para tanto, o professor apresentara os tutorias do Windows Movie Maker (Anexo I) e do
Audacity (Anexo II) e deixara com que os alunos se familiarizem com os programas. A
aula devera ser realizada no laboratoério de informatica.
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Para a apresentacdo dos tutoriais, sugerimos trés aulas para que os alunos tomem
contato com os programas para a posterior realiza¢do do video.

e. Exposicio dos trabalhos realizados

A ultima aula dessa sequéncia didatica servird para a exibi¢ao dos videos.

1 Sugestio para o Professor:

O material feito pelos alunos podera ganhar proporgdes e alcance se for publicado em
algum lugar e/ou divulgado. Sugere-se que o professor apresente os trabalhos para outras

! turmas da escola e, caso queira, crie um blog da turma ou poste os videos no youtube.

7. CONSIDERACOES FINAIS

E de fundamental importancia que os professores, que sio formadores de opinido,
tomem para si as causas que afetam os membros da sociedade, pessoas que sdo
discriminadas por tabus ou por uma cultura hegemoénica que segrega e oprime. Ressalta-
se, mais uma vez, que tratar a desconstru¢do da perspectiva dominante acerca das
representagdes de género e sexualidade, pode ser uma atividade emblematica e € por esta
razdo que aconselhamos que o professor tenha respaldo teorico para lidar com o tema.

Nesse sentido, a importancia do desenvolvimento de um olhar mais apurado do
aluno para quaisquer temas que sejam abordados, e o dominio de reconhecimento do
anuncio publicitario, enquanto género textual de relevante persuasdo, ¢ fundamental para
a formagdo de um cidad@o critico-reflexivo melhor preparado para refletir, argumentar e
vivenciar as experiéncias do cotidiano.
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ANEXO I - TUTORIAL WINDOWS MOVIE MAKER

1° PASSO:
Abra o programa Windows Movie Maker ¢ selecione, na barra de ferramentas, a
opg¢do Adicionar videos e fotos. Selecione as fotos desejadas.
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2° PASSO:
Clique na op¢do Adicionar uma musica
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3° PASSO:

Para sincronizar imagem e audio, clique na opg¢ao Editar> Duracio: escolha o

tempo de duragdo para cada imagem.
Bl E9¢-= faks

Inicia Animacdes Efeitos Visuais Projeto Exiibir Editar Opcaes

Ferramentas de Video ! Ferramentas de Masica [

'% Duragio: |~ -2 Definir panto final

Ajustar Edicio

00:01,37/00:56,00 [H

4° PASSO:
Para editar o seu video, selecione os efeitos que deseja aplicar. Clique em Animagoes
ou Efeitos Visuais e selecione a imagem em que deseja colocar o efeito.

= I Fertamentas de Video | Ferfamentas de Misica

Inicio  Animagdes | EfeitosVisusis | Projeto Edibir Editar Opgdes

0 Britho.

7 G At stosos

00:01,27/00:56,00

>
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5° PASSO:

Coloque um titulo em seu filme, clique em Inicio> Titulo: aparecera uma tela para
que o titulo seja inserido. Para inserir créditos, clique em Inicio> Créditos. Uma
tela aparecera ao final, insira o(s) nome(s).

< | fevaren 20 Feramentas ce Video lmammmmm | Femamentss de Texts =)
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- A Gravar narrag
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— @ fou B (o
e re s Doy budn n 1] } )

videas e otos uma misica - [ Intartirea

0103031200 [F

>

6° PASSO:
Para finalizar, salve o seu filme. Clique no primeiro icone da barra de ferramentas>
Salvar Filme e selecione a op¢ao adequada.

Ferramentas de Video I Ferrament

J Novo projeto Configuracao recomendada

@k Recomendavel para este projeto

i
|l Abrir projeto
F Configura¢des comuns
H Salvar projeto W! Para monitor de alta definicdo
=
: Salyar projeto como 'fk Para computador
rE Y M
Publicar filme » che Gravar um DVD
i

1 .
Sahvar filme ¥ = |  Para gmail

Configuracées de telefone e dispositivo

]
| w%“'é. Impaortar de dispositivo

LCelular Simples [grande]

= | Opghes
Celular Simples {pequena)

Sobre o Movie Maker
Telefane com Andraid (grande}

Sair =
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ANEXO II - TUTORIAL AUDACITY

1° PASSO:
Abra o programa Audacity. Clique na opgao Ficheiro> Abrir e selecione o dudio
desejado. Obs: O seu audio devera estar na extensdo mp3
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[F SRR TIPS PR S -

Para editar o audio, selecione o(s) trecho(s) que nao deseja utilizar. Clique em
Editar> Remove Audio or Labels> Apagar

Ficheiro Mostrar Control:  Faixas Gerar_Efetos  Analiser  Ajuda
bz | = g [e] M T

gs:zarlmpunar gytj Al;ﬂ\ S — “qu) e g NPT
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Guirdarregio

Restaurar regido b

Reproduit Fegido >

Preferéncias. Chl+P.

I

2° PASSO:
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3° PASSO:

Para colocar algum efeito, selecione o trecho do audio e clique na op¢ao Efeitos na

barra de ferramentas.
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W ) =) =) = ™~ S Sl P Sl

4° PASSO:

Ao finalizar, salve o arquivo clicando em Ficheiro> Exportar e escolha o local em

4 FUNK DA MA

Ficheiro | Editar Mostrar Controle

Movo

Adbrir...

Ficheiros recentes
Fechar

Guardar projeto

Guardar projete como...

Verificar Dependéncias...
Abrir editor de Metadados...
Importar

Exportar...
Exportar selecio...

Exportar Titulos...
Exportar multiplos...
Exportar MIDL...
Aplicar Cadeia...
Editar Cadeias...

Cenfigurar pagina...

Imprimir...

Sair

que deseja salva-lo.

Faixas Gerar Efeitos Analisar  Ajuda

Ctrl+N
Ctrl+Q

Ctrl+W
Ctrl+5

Guardar cépia comprimida do Projeto...

Ctrl+5Shift+E

Ctrl+5Shift+L

Chrl+ Q)

»
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