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Resumo

O advento da World Wide Web (“Rede de alcance mundial”), popularmente conhecida pela
contratura Web, alterou significativamente a experiéncia humana da sociabilidade no
final do século XX e neste inicio do século XXI, viabilizando o surgimento de novas formas
de integracdo entre os individuos. O presente trabalho propde apontar a relevancia do estudo
das dinamicas sociais estabelecidas em blogs de moda e estilo de vida, salientando os
processos de formagdo e manutengao de redes sociais online, bem como apontar os diferentes
modos pelos quais se d4 a tematizagdo do consumo e suas multiplas dimensdes nestes
espacos.
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Abstract

The advent of the World Wide Web ("Network global reach"), popularly known by
contracture “Web”, have significantly altered the human experience of sociability in the late
twentieth century and at the beginning of the century, enabling the emergence of new forms
of integration between individuals. This paper aims to point out the relevance of the study of
social dynamics established in blogs fashion and lifestyle, emphasizing the processes of
formation and maintenance of online social networks, as well as pointing out the different
ways in which it gives the thematization of consumption and their multiple dimensions in
these spaces.
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1. Sobre jogos e portfélios: a experiéncia da sociabilidade nos blogs*’

A tematica das redes sociais, bem como da experiéncia da sociabilidade, consiste
numa das pedras de toque da disciplina sociolégica, tendo sido abordada a partir de diferentes
perspectivas ao longo do tempo. Em nossa pesquisa tomamos como principais referenciais
teoricos os trabalhos de Georg Simmel e Manoel Castells.

Partindo da distingdo entre conteudos materiais ¢ formas de vida social, Simmel
(1983) propde pensar as interacdes humanas nos termos de sociagdo, a saber, “a forma
(realizada de incontaveis maneiras diferentes) pela qual os individuos se agrupam em
unidades que satisfazem seus interesses. Estes interesses, quer sejam sensuais ou ideais,
temporarios ou duradouros, conscientes ou inconscientes, causais ou teleologicos, formam a
base das sociedades humanas” (SIMMEL, 1983, p.166). Deste modo, o autor identifica a
existéncia de uma forma autonoma da sociagdo — a sociabilidade, caracterizada pela elevagao
da forma sobre o contetido, resultando numa “imagem abstrata, na qual todos os conteudos se
dissolvem no mero jogo da forma” (SIMMEL, 1983, p.169).

Assim, nas palavras do autor, a sociabilidade constitui-se como uma “estrutura
sociologica muito peculiar”, tendo com a sociagdo concreta (determinada pelo contetdo) uma
relacdo semelhante aquela existente entre trabalho artistico e realidade: em sua manifestacao
pura, a sociabilidade ndo tem propositos objetivos, nem conteudo, ou mesmo resultados
exteriores, seu objetivo ¢ a fruicdo do momento sociavel (SIMMEL, 1983, p.170). Deste
modo, a sociabilidade terminaria por criar um mundo artificial, em que, em prol do momento
sociavel, ficariam em suspenso todos os atributos individuais relacionados a distingao
(“riqueza, posi¢do social, cultura, méritos e capacidades excepcionais”), restando apenas
aquelas caracteristicas individuais que contribuissem para a construgdo das relagdes
simétricas que caracterizam o efémero momento sociavel. E neste sentido que Simmel afirma
que “a sociabilidade ¢ o jogo no qual se ‘faz de conta’ que sdo todos iguais e, a0 mesmo

tempo, se faz de conta que cada um ¢ reverenciado em particular; e ‘fazer de conta’ nao ¢

* Este artigo consiste numa breve reflexiio sobre os temas fundamentais que tém norteado nossa pesquisa de
mestrado, intitulada “Sociabilidade na web: Blogs de moda da capital mineira”. O trabalho, ainda em
andamento, apresenta como principais objetivos ‘“compreender as especificidades da experiéncia da
sociabilidade tal como vivenciada na web, tomando como referéncia o contexto interacional dos blogs” e
“investigar os processos de formacao de coletivos de gostos, opinides e preferéncias na web, notadamente blogs
de moda”, tendo como objeto de pesquisa blogs vinculados ao Clube das Blogueiras de Belo Horizonte.
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mentira mais do que o jogo ou a arte sdo mentiras devido ao seu desvio da realidade”
(SIMMEL, 1983, p.173).

Contudo, o advento da World Wide Web (“Rede de alcance mundial”), popularmente
conhecida pela contratura Web, alterou significativamente a experiéncia humana da
sociabilidade no final do século XX e neste inicio de século XXI. As novas tecnologias,
relacionadas a rede mundial de computadores, proporcionam uma extraordindria
penetrabilidade da informacdo e da comunicagdo nas atividades desenvolvidas pelos
individuos em sociedade, possibilitando o surgimento de formas culturais inéditas, dentre as
quais destacamos os blogs.

Utilizado pela primeira vez por Jorn Barger, em 1998, em referéncia a um conjunto de
sites que divulgavam links interessantes na Web, o termo ‘“weblog”, posteriormente
popularizado pela contratura “blog”, teve, inicialmente, seu uso associado a ideia de “didrios
pessoais on-line.” Entretanto, a comparagdo entre blogs e diarios pessoais online apresenta
sérias limitagdes, uma vez que a propria natureza dos objetos os distingue: enquanto o didrio
pessoal € enderecado ao proprio autor, os blogs sdo dirigidos ao interpessoal, ao grupo. O
autor de um diario pessoal escreve para si, utilizando a escrita como ferramenta para “voltar-
se sobre si mesmo”, enquanto o autor de um blog submete sua escrita ao olhar do outro
(PRIMO, 2008).

Deste modo, neste espago onde individuos tecem narrativas de si, expdem suas
personalidades, gostos e opinides; ¢ exercem simultaneamente as funcdes de autores e
editores; ocorrem interagdes que resultam na formagdo de lacos sociais, estabelecendo
dinamicas de fluxo de informacdes e conteudos. Salientamos, assim, a natureza dual da
ferramenta: blogs conjugam uma forma de escrita notadamente autoral com uma dinamica de
publicizacao e discussao do conteudo veiculado, num processo de acentuadas caracteristicas
sociais. Logo, torna-se possivel afirmar que a mola propulsora de um blog ¢ a relagdo
dialética entre individuo e rede social.

No que se refere, portanto, a tematizagao das especificidades da sociabilidade online,
tem destaque a abordagem de Manuel Castells (2004), que identifica e qualifica a emergéncia
de uma nova forma de estar no mundo, o individualismo em rede, discutindo os impactos
desta nova forma cultural nas mais diversas esferas da vida social.

Para Castells, o individualismo deve ser compreendido como uma tendéncia

dominante no Ambito das relagdes sociais, tendéncia esta que se encaminha no sentido de uma
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cultura material, ou seja, “um sistema de valores e crengas que informa o comportamento, que
¢ enraizado nas condi¢des materiais de trabalho e subsisténcia em nossas sociedades”
(CASTELLS, 2004, p.107). Neste sentido, o autor qualifica a emergéncia de um sistema de
relagdes sociais centrado no individuo, fundado em relagdes terciarias, ou ainda, conforme
proposto por Wellman, citado por Castells, “comunidades personalizadas”, representando a
privatizacdo da sociabilidade e constituindo um padrao de sociabilidade especifico do qual a
Internet constitui o suporte material (CASTELLS, 2004, p.107-108). Para Castells, portanto,
“o individualismo em rede constitui um modelo social, nio uma colecdo de individuos
1solados. Os individuos constroem as suas redes, on-line e off-line, sobre a base dos seus
interesses, valores, afinidades e projetos” (CASTELLS, 2004, p.161).

Castells afirma ainda que estas redes online podem assumir a forma de “comunidades
especificas”, ou seja, “formas de sociabilidade construidas em torno de interesses especificos.
Como as pessoas podem facilmente pertencer a varias dessas redes, os individuos tendem a
desenvolver seus ‘portfolios de sociabilidade’, investindo diferencialmente, em diferentes
momentos, em varias redes com barreiras de ingresso e custos de oportunidade baixos”
(CASTELLS, 2004, p.110).

Destarte, as seguintes questoes adquirem proeminéncia: Qual ¢ a natureza das relagdes
estabelecidas entre individuos nestes espacos? Quais sdo as especificidades das formas de
sociabilidade que tém lugar nestes sites? Trata-se de uma forma de sociabilidade que visa
sobretudo a fruicdo do momento sociavel, tal como proposto por Simmel? Ou, conforme dito
por Castells, trata-se da construcao de “portfolios de sociabilidade”? Ou ha ainda um terceiro
caminho, em que ambas as formas coexistem, imbricando-se? Partindo de uma compreensao
dos blogs enquanto artefatos culturais, ou seja, como repositorios vivos de significados
compartilhados, produzidos por uma comunidade de ideias (SHAH, 2005 apud AMARAL;
RECUERO, 2009), como podemos interpretar as experiéncias de sociabilidade nestes

lugares? Sdo estas as questdes que tém orientado o desenvolvimento de nosso trabalho.

2. Blogs de moda: consumo, género e padrdes estéticos na pauta da web

E na esteira da crescente interagdo entre os usuarios da web no contexto da segunda
geracdo do fendmeno que surgem e se popularizam os blogs, ferramentas formadoras de redes
sociais online que se consolidaram enquanto espacos interacionais nos quais sdo abordados os

mais diversos temas, dentre os quais destacamos a tematica do consumo de moda.
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O consumo tem sido tematizado, tradicionalmente no interior da teoria socioldgica,
sob dois aspectos fundamentais. O primeiro diz respeito a uma leitura coletivista do
fendmeno, em que sdo sublinhados seus aspectos sociais, quer a partir de uma leitura mais
culturalista, como a desenvolvida por Mary Douglas e Baron Isherwood em “O mundo dos
bens: por uma antropologia do consumo” (2004), quer numa segunda perspectiva, com
énfase na compreensdo do consumo como atividade inserida em dindmicas sociais
hierarquizantes, adquirindo proeminéncia enquanto mecanismo de demarcagdo de fronteiras
sociais, como, por exemplo, no trabalho fundador de Thorstein Veblen, “A teoria da classe
ociosa” (1974).

Opondo-se a compreensao do consumo enquanto atividade orientada por uma légica
de diferenciagdo social e compreendendo o fendmeno como ferramenta de construcdo e
afirmag¢ao do eu no mundo, temos o trabalho de Gilles Lipovetsky (2006). O autor em questao
desenvolve uma perspectiva mais individualista do fendmeno do consumo, afirmando que o
mesmo esta relacionado a uma légica de fruicdo hedonista, de “culto ao bem estar”
encaminhando-se no sentido da satisfacdo dos desejos individuais, e afirmando-se enquanto
atividade emocional (LIPOVETSKY, 2006).

Finalmente, temos uma terceira perspectiva, na qual o fendmeno do consumo ¢
compreendido como atividade que apresenta como aspecto fundamental seu carater dual,
simultaneamente coletivo e individual. Neste sentido, tomamos como exemplar a perspectiva
desenvolvida por Michel de Certeau. Em “A inven¢do do cotidiano: artes de fazer” (1994), o
autor propde uma recolocagdo dos termos no que se refere ao embate individuo versus
estrutura no interior das analises sobre o consumo: supondo que, “a maneira dos povos
indigenas os usuarios ‘facam uma bricolagem’ com e na economia cultural dominante, usando
inimeras ¢ infinitesimais metamorfoses da lei, segundo seus interesses proprios € suas
proprias regras” (CERTEAU, 1994, p.39-40), o autor propde a investigacdo das bases, efeitos
e possibilidades desta “atividade de formigas™ desenvolvida pelos usuérios.

Assim, conforme apontado pelo autor, “como o direito (que € um modelo de cultura),
a cultura articula conflitos e volta e meia legitima, desloca ou controla a razdo do mais forte.
Ela se desenvolve no elemento de tensdes, e muitas vezes de violéncias, a quem fornece
equilibrios simbolicos, contratos de compatibilidade e compromissos mais ou menos
temporarios. As  tdaticas do consumo, engenhosidades do fraco para tirar partido do forte,

vao desembocar entdo em uma politizagdo das praticas cotidianas (CERTEAU, 1994, p.
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44-45 — grifo nosso)”. Compreendido aqui como um elemento da cultura, também o campo
do consumo, e, mais especificamente, do consumo de moda, é caracterizado por tensoes,
disputas e equilibrios frageis, estes por sua vez tornam-se visiveis nos blogs de moda e estilo
de vida.

Seguindo, portanto, o rastro da proposta de Michel de Certeau, para quem:

A meta [0 objetivo central de seu livro] seria alcancada se as praticas
ou ‘maneiras de fazer’ cotidianas cessassem de aparecer como o fundo
noturno da atividade social, e se um conjunto de questdes tedricas e
métodos, de categorias e de pontos de vista, perpassando esta noite,
permitisse articula-la (CERTEAU, 1994, p.37).

Compreendemos os blogs de moda como espagos onde o fundo noturno desta forma
de consumo ¢ langado ao primeiro plano: neles, as operacdes, tensdes e negociacoes
implicadas nas experiéncias de consumo de moda sdo relatadas, discutidas e analisadas. Estas
dindmicas do processo de consumo de moda, por sua vez, tornam-se conteudo de uma forma
especifica de sociabilidade, que tem seu lugar na web e que adquire crescente importancia na
analise da experiéncia da sociabilidade na contemporaneidade.

Neste contexto, adquire proeminéncia a figura das blogueiras de modas, ou seja, as
autoras de blogs que tém como tema central questdes relacionadas a moda e estilo de vida.
Assim, um aspecto essencial para a compreensdo do fenomeno se coloca diante de nos: as
imbricagdes entre moda e género e o papel atribuido ao feminino neste contexto.

Conforme sublinhado por Tavernari e Murakami (2012), “mesmo na
contemporaneidade, o belo mantem indicios de ser um atributo mais feminino que
masculino”, correlacdo esta que remete ao periodo historico da Renascenca (TAVERNARI;
MURAKAMI, 2012, p.93).

Oliveira (2002), por sua vez, pontua a necessidade de pensar sexo e género como
construgdes culturais, buscando problematizar “as representagdes, articuladas a partir das
atribuigdes sobre a beleza das mulheres, como parte do processo que institui as diferencas
projetadas e vivenciadas pelos géneros” (OLIVEIRA, 2002, p.174). Assim, ao analisar
representacdes da publicidade em revistas femininas, a autora aponta a historicidade e os
aspectos culturais relacionados ao conceito de beleza, sublinhando os modos pelos quais

atributos fisicos e beleza tém sido associados a diferentes no¢oes de feminilidade, “como se a
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beleza e o corpo fossem preocupacdes desde sempre prioritarias ao género feminino, € como
se este género fosse construido apenas gracas as suas caracteristicas fisicas” (OLIVEIRA,
2002, p.177-178).

Matos (2010), por sua vez, afirma que as questdes relativas ao vestuario podem refletir
a complexidade das relagdes de género e construcdes identitarias (MATOS, 2010, p.1).
Assim, “moda e indumentéria s3o um instrumental no processo de socializagdo em direcao
aos papéis sexuais e de género; elas ajudam a dar forma as ideias das pessoas sobre como
homens e mulheres deveriam parecer”, sublinha a autora, e prossegue afirmando “ndo ¢
verdade que a moda e indumentaria simplesmente refletem uma identidade j& existente de
sexo e género”, mas elas sdo “parte do processo pelo qual atitudes para com homens e
mulheres, igualmente, e imagens de ambos os sexos sao criadas e reproduzidas” (BARNARD,
2003 apud MATOS, 2010, p.6).

Assim, conforme pontuado por Tavernari e Murakami (2012), “mesmo com as
desregulamentacdes da sociedade de consumo e os movimentos feministas, a identidade
feminina persiste ainda visceralmente ligada a estética” (TAVERNARI; MURAKAMI, 2012,
p.94). Evidencia-se, assim, o cardter fortemente sexuado do fenomeno da moda, uma
atividade voltada sobretudo para o publico feminino. Neste sentido, ¢ interessante notar a
crescente popularidade da figura das blogueiras de moda, autoras que, no exercicio de blogar,
informam ¢ formam a respeito da moda, refletem com e sobre padrdes estéticos e desfilam
implicita e explicitamente ideias acerca do que seja o feminino expresso nos modos de vestir.

Deste modo, além do recorte de género presente no fendmeno, salientamos também a
legitimidade conquistada pelos blogs e pelas blogueiras de moda. Conforme apontado por
Tavernari ¢ Murakami (2012), a veiculagdo, a interpretacdo e a critica das questdes
relacionadas ao universo da moda e da beleza cabiam as revistas especializadas, representadas
por alguns poucos editores de moda. Estes, por sua vez, terminavam por apresentar pontos de
vista hegemoOnicos, unilaterais e culturalmente dominantes a este respeito (TAVERNARI;
MURAKAMI, 2012, p.87).

A internet e a ascensdo e popularizacdo dos blogs, por sua vez, criou um cenario em

que qualquer um pode publicar suas ideias acerca do fendmeno, sublinham as autoras. Assim,

os posts de moda e beleza em blogs de meninas andnimas e ndo-
especialistas constroem uma representacdo do feminino carregada de

Revista do EDICC (Encontro de Divulgagdo de Ciéncia e Cultura), v. 2, jul/2014.



carater de veracidade e autenticidade; libertadas do poder univoco
dos meios de comunicacdo tradicionais, que ditam o que deve ser
moda e o que deve ser usado, as blogueiras redefinem sua identidade e
a possibilidade de existéncia de identidades multiplas e de varias
vozes (TAVERNARI e MURAKAMI, 2012, p.94 — grifo nosso).

Relatadas nos blogs, suas experiéncias de consumo formam um rico material na
investigacdo das operagodes, artimanhas e taticas dos usuarios (no caso, usudrias) diante da
producao social do consumo (CERTEAU, 1994, p.44).

No que se refere, portanto, a uma compreensdo socioldégica das experiéncias de
consumo de moda, tal qual registradas nos blogs, a centralidade da chamada “moda de rua”,
ou seja, a valorizacdo da experiéncia estética de individuos comuns, adquire especial
importancia. Muito se tem dito acerca de uma “democratizacdo da moda”, atuante em dois
sentidos — o primeiro relacionado a uma “flexibilizagdo dos padrdes estéticos”, uma
percep¢ao da moda como fendmeno abrangente, voltado para as “pessoas reais”, em
contraposicao a moda erigida em torno de tipos especificos, ndo por acaso as denominadas
“modelos”.

O segundo aspecto do fendmeno diz respeito a massificagdo do acesso a moda,
processo encabecado pelas chamadas fast fashion, ou seja, lojas de departamento cujas
colecdes seguem as tendéncias estipuladas pela alta moda, oferecendo, contudo, precos
acessiveis ao grande publico.

Assim, em geral, as blogueiras de moda referem-se constantemente ao que
denominam “democratizagdo da moda”, utilizando-se do didlogo com o mesmo, bem como da
narrativa de suas proprias experiéncias enquanto consumidoras comuns, para estabelecer
didlogos com seu publico e, assim, adquirir legitimidade. Deste modo, conforme pontuado
por Tavernari e Murakami (2012):

A internet e a ascensdo dos blogs, no inicio dos anos 2000, faz com
que qualquer um possa compartilhar suas proprias ideias sobre moda e
estilo. E essa acessibilidade as informacdes relacionadas a esses
assuntos em plataformas online ¢ uma das principais razdes do grande
crescimento da legitimidade adquirida pelas blogueiras de moda
(STEFANIC, 2010, apud TAVERNARI; MURAKAMI, 2012).
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3. Consideracgoes finais

Tendo como referéncia o que temos encontrado no desenvolvimento de nossa
pesquisa, buscamos pontuar aqui 0os aspectos que nos parecem os mais relevantes para a
compreensao do fendmeno dos blogs de moda. Trata-se de um fendmeno abrangente, em que
diferentes dimensdes da vida social — relagdes de gé€nero, padrdes de consumo e padrdes
estéticos — se imbricam, originando uma forma especifica de sociabilidade.

Assim, a complexidade do fendmeno nos remete novamente ao pensamento de Georg

Simmel que, ao refletir sobre a sociabilidade, afirmou o seguinte:

A conexdao entre jogo e sociabilidade explica por que esta deve
abranger todos os fendmenos que ja por si mesmos podem ser
considerados formas sociologicas ludicas. (...) A expressao “jogo
social” € significativa no seu sentido mais profundo, para o qual ja
chamei a atengdo. Todas as formas de interagdo ou de sociagdo entre
os homens (...) na seriedade do real, tudo isso estd imbuido de
conteudos intencionais. No jogo, estes elementos levam sua propria
vida; sdo impulsionados exclusivamente pela sua propria atragdo, pois
mesmo quando o jogo envolve uma aposta monetaria, nao ¢ o dinheiro
(...) a caracteristica especifica do jogo. Para a pessoa que realmente
gosta dele, sua atragdo esta mais na dindmica e nos azares das proprias
formas de atividade sociologicamente significativas. O sentido mais
profundo, o duplo sentido de ‘jogo social” é que o jogo ndo so é
praticado em uma sociedade (como seu meio exterior), mas que, com
ele, as pessoas ‘‘jogam” realmente ‘“sociedade” (Georg Simmel —
1903 - grifo nosso).

Parece-nos que esse raciocinio também se aplica, em alguma medida, aos blogs de
moda. Nestes espagos, em que narrativas diversas sao tecidas, em meio a processos continuos
e dinamicos de formagdo e manutencao de grupos de sociabilidade, em cada post e em cada
comentario, blogueiras e leitoras jogam: formas de vida social, nos encontros ¢ desencontros
da sociabilidade, e jogam contetidos da vida social, ao dialogar sobre género, moda e
consumo. Joga-se, € muito, nos blogs. Ou, melhor dizendo, “bloga-se” muito: bloga-se

“sociedade”.
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